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Glosario de siglas y acrénimos
El presente glosario tiene como objetivo permitir al lector un mejor entendimiento de las

siglas y acronimos que se utilizan en este trabajo investigativo.

1. ADPIC: Aspectos sobre los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el
Comercio.

DGA: Direccion General de Aduanas.

IMPI: Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

INAPI: Instituto Nacional de la Propiedad Intelectual Chileno.

MIFIC: Ministerio de Fomento, Industria y Comercio.

OMPI: Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual.

OMC: Organizacién Mundial del Comercio.

PI: Propiedad Intelectual.

© ©° N o g kDN

UECDO: Unidades Especializadas contra los delitos de Delincuencia Organizada del
Ministerio Publico de Nicaragua.
10. USPTO: United States Patents and Trademark Office



I. Introduccion

El presente trabajo de tesis es para recibir el grado de Licenciatura Negocios Internacionales
por la Universidad Americana UAM - Managua. Tiene como objetivo analizar las facultades
y competencias de la Fiscalia nicaragiiense de la Propiedad Intelectual en relacion a las

marcas de fabrica y comercio con el fin de identificar el

cumplimiento de los procedimientos establecidos en los acuerdos de propiedad intelectual,
ademés de comparar estas acciones con aquellas realizadas por otras instituciones
relacionadas a la Propiedad Intelectual en Latinoamérica y brindar recomendaciones en base

a los resultados obtenidos.

Por definicion, la Propiedad Intelectual “se relaciona con las creaciones de la mente:
invenciones, obras literarias y artisticas, asi como simbolos, nombres e imagenes utilizados
en el comercio.” (OMPI, 2018)

Son considerados Derechos de Propiedad Intelectual aquellas retribuciones conferidas a las
personas sobre las creaciones de su mente, denominado o considerado como "Derecho
Exclusivo", es decir, la facultad de autorizar o prohibir cualquier tipo de explotacion,
modificacion, traduccién, reproduccion por cualquier procedimiento y bajo cualquier forma.
Este derecho es otorgado a un creador sobre el uso de sus creaciones durante un cierto
periodo de tiempo. Como parte del derecho exclusivo el creador impide que otros hagan
determinado uso de la creacion sin su previa autorizacién. De modo que el creador pueda
obtener un determinado lucro de los derechos de propiedad intelectual ya sea utilizandolos u

otorgando autorizacién para el uso a terceros.

El ADPIC constituye el Anexo 1C del Convenio por el que se crea la OMC cuyo acuerdo
establece los estandares basicos de proteccion, defensa, tutela y mantenimiento de
la propiedad intelectual cuyo propdsito es armonizar estos sistemas entre los paises firmantes

y en relacion al comercio mundial. (OMC, 2018)
El ADPIC comprende las siguientes categorias de la propiedad Intelectual:

e Propiedad Industrial: Abarca las patentes de invencion, las marcas, los disefios

industriales y las indicaciones geograficas. (OMPI, 2018)



e Derecho de autor y derechos conexos: Los derechos de autor son los derechos de los
creadores sobre sus obras literarias y artisticas. Las obras que se prestan a la
proteccion por derecho de autor van desde los libros, la musica, la pintura, la escultura
y las peliculas hasta los programas informéatico (OMPI, 2018)

e Marcas de fabrica o de comercio: Podré constituir una marca de fabrica o de comercio
cualquier signo o combinacion de signos que sean capaces de distinguir los bienes o
servicios de una empresa de los de otras empresas. Tales signos podrén registrarse
como marcas de fabrica o de comercio, en particular las palabras, incluidos los
nombres de persona, las letras, los numeros, los elementos figurativos y las
combinaciones de colores, asi como cualquier combinacion de estos signos. (OMPI,
2018)

Las marcas Yy otros signos distintivos son utilizadas para proteger a los titulares de marca de
aquellos entes comerciales que deseen obtener algln tipo de lucro o reputacion del activo
intangible proveniente de la creacion de otra persona o entidad; de modo que mediante la
proteccion se facilita o agiliza ciertas decisiones para sus titulares, que podrian incluso
beneficiar a los consumidores. Como resultado es necesario mencionar que al proteger una
marca de fabrica o comercio se estd protegiendo mas alla de la reputacion, una imagen, un
simbolo, una reputacion y un lugar en el mundo comercial; por lo tanto, las marcas de fabrica
o de comercio protegen el activo intangible de una empresa, a los consumidores y evita que
existan préacticas fraudulentas. Con el paso del tiempo mas personas conocen acerca de la
existencia y el alcance de los derechos de marcas de fabrica o de comercio, por lo tanto, se da

a conocer los derechos de los comerciantes

Nicaragua, como pais miembro de la OMC, cumple con incluir en su legislacién los
procedimientos de observancia, establecidos en el ADPIC, en relacion a los derechos de
propiedad intelectual. En el capitulo XXV Medidas en Frontera de la Ley N0.380 Ley de
Marcas y otros Signos Distintivos se establecen medidas en materia de Competencia en las
Aduanas, Suspension de Importacion o Exportacion, Duracion de la Suspensién, Derechos de
Inspeccion e Informacion y Medidas Contra Productos Falsos. (OMPI, 2018). Ademas,
existen las reformas a la ley 380, ley 580, implementadas con el fin de agilizar y modernizar

los beneficios y acciones ante la proteccion legal de marcas y otros signos distintivos.



I1. Planteamiento del problema

2.1 Problema de la investigacion

El (ADPIC) se implementa ante la necesidad de detener las distorsiones provenientes de las
transacciones comerciales y los obstaculos que se obtienen de esta accidén, ademas de
fomentar continuamente una proteccion eficaz y adecuada de los derechos de propiedad
intelectual.

En Nicaragua el camino hacia la proteccion de las invenciones y sus creadores se ha ido
forjando a través de los afios, y como pais miembro de la OMC, aplica las disposiciones del
ADPIC, a fin de asegurar el cumplimiento de todas las disposiciones contenidas en el citado
acuerdo. Sin embargo, nuestro pais presenta una problematica que es la falsificacion de
marcas, lo que afecta el capital de las empresas nacionales e internacionales, las cuales son
titulares de las marcas protegidas en el territorio nicaragliense. Si bien es cierto, el derecho
exclusivo y excluyente es Gnicamente del titular de la marca y es él mismo quien debe velar
por que esto se cumpla, también debe de ser responsabilidad de cada pais miembro de la
OMC el de asegurar que no exista ningun tipo de violacion a estos derechos dentro de su

territorio nacional.

En el mundo, e incluso en Latinoamérica existen paises en los que la proteccién a la
propiedad intelectual no es un tema que se tome a la ligera e incluso cuentan con divisiones
especiales o instituciones cuyo objetivo y razén de ser es velar por la proteccién de marcas y
derechos conexos. En Nicaragua al tema de proteccion de la propiedad intelectual, mas
especificamente en la proteccion de marcas de fabrica y comercio, no se le suele dar la
importancia que merece y que deberia de tener. En aduana, los procedimientos de control son
dirigidos a la clasificacion arancelaria, no a las marcas y una vez que las mercancias ya se
encuentran nacionalizadas, es decir dentro del territorio nacional, no se realiza ningun tipo de
control o procedimiento para confirmar su autenticidad. Por tanto, el déficit en
procedimientos de proteccion a las marcas de fabrica y comercio en Nicaragua es evidente y
a la vez, preocupante. He aqui justamente el problema principal que llevo a la realizacion del
presente trabajo investigativo, esto se debe a que, a pesar de la existencia de instituciones
como la Fiscalia nicaraglense de la Propiedad Intelectual la cual es la encargada liderar las
demandas en materia de violaciones de derechos de propiedad de marcas, la problematica de
la pirateria y la venta de productos que son imitacion no decrece ni parece ser una situacion

controlada en nuestro pais.



2.2 Objetivos de la investigacion

2.2.1 Objetivo General

Realizar un andlisis critico de las acciones que realiza la division de la UECDO, la Fiscalia

nicaraguense de la Propiedad Intelectual en materia de proteccidn de las marcas de fabrica y

de comercio para poder asi identificar las fortalezas y debilidades en los procesos para la

proteccion de las marcas de fabrica y de comercio.

2.2.2 Objetivos Especificos

Identificar el rol que realiza la Fiscalia nicaragliense de la Propiedad Intelectual en
relacion a la proteccidn de marcas de fabrica y comercio.

Identificar que otras instituciones juegan un rol complementario con la Fiscalia
nicaragliense de la Propiedad Intelectual en materia de la proteccién de las marcas de
fabrica y comercio.

Resaltar la relacion que tiene el desarrollo de la economia y la creatividad en la

creacion de nuevas marcas de fabrica y de comercio.

Identificar la influencia de las acciones de los comerciantes nicaragiienses en la

proteccién de marcas de fabrica y de comercio.

Comparar las actividades que llevan a cabo la Fiscalia nicaragliense de la Propiedad
Intelectual en relacion a la proteccién de las marcas de fabrica y comercio, con las
actividades realizadas en las instituciones relacionadas a la propiedad intelectual en
Colombia, México y Chile.

Recomendar planes de acciones y actividades que la Fiscalia nicaragliense de la
Propiedad Intelectual podria implementar en relacion a la proteccion de las marcas de
fabrica y comercio para asi asegurar el cumplimiento de los principios establecidos en
los acuerdos de propiedad intelectual y asi evitar fraudes comerciales de las distintas

marcas existentes.



2.3 Preguntas de la investigacion

e ;Qué actividades realizan las instituciones nicaragiienses relacionadas a la proteccion
de las marcas de fabrica y comercio para asegurar el cumplimiento de las
disposiciones de defensa establecidos en el ADPIC?

e ;Cual es la precepcion en relacion a la venta de productos con marcas piratas que
tienen los duefios y/o vendedores de tiendas y establecimientos nicaragiienses?

e ;Son las marcas de fabrica o comercio un incentivo para el empresario y para los
nuevos emprendedores?

e ;Quiénes estdn a cargo de defender los derechos exclusivos? ¢Esta a cargo
Unicamente de sus titulares o pueden hacerlo las autoridades competentes?

e (Cual es la relacion entre el conocimiento que tienen los titulares de marcas y la
informacidn que las instituciones relacionadas a la propiedad intelectual brindan?

e (Existe complementariedad entre las actividades que lleva a cabo la Fiscalia
nicaragliense en relacion a la proteccion de las marcas de fabrica y comercio con las
actividades realizadas en las instituciones relacionadas a la propiedad intelectual en

Colombia, México y Chile?



2.4 Justificacion de la investigacion

La Propiedad Intelectual, desde nuestro punto de vista, contribuye en el &mbito econémico,
cultural y social de los nicaraglienses, esto se debe a que la P.I es una fuente de riqueza para
los creadores e innovadores quienes, a su vez se convierten en generadores de empleos una
vez que convierten su idea en una realidad. De igual manera los derechos de P.I otorgan
exclusividad a sus titulares lo cual mejora su posicion en el mercado; en especial las marcas
permiten y otorgan conocimiento publico y exclusivo de un producto, ademas de prestigio y
notoriedad.

No obstante, para los nicaragiienses, no es nada extrafio ver ventas de productos falsificados
como bolsos, blusas, jeans etc. de marca nacional o reconocida a nivel mundial sin embargo a
precios sumamente bajos los cuales nos hacen dudar de su originalidad. Esta realidad nos
Ilevé a plantearnos la siguiente pregunta ¢por qué ingresan esos productos a nuestro pais? v,
de igual manera, ¢por qué se permite la libre venta de estos productos que claramente violan
las disposiciones legales de las marcas de fabrica y comercio, en especial las citadas en el
Art. 16 del ADPIC, que dice asi:

Articulo 16: Derechos conferidos

“El titular de una marca de fabrica o de comercio registrada gozara del derecho
exclusivo de impedir que cualesquiera terceros, sin su consentimiento, utilicen en el
curso de operaciones comerciales signos idénticos o similares para bienes o servicios
que sean idénticos o similares a aquellos para los que se ha registrado la marca,
cuando ese uso dé lugar a probabilidad de confusion. En el caso de que se use un
signo idéntico para bienes o servicios idénticos, se presumira que existe probabilidad
de confusion. Los derechos antes mencionados se entenderan sin perjuicio de ninguno
de los derechos existentes con anterioridad y no afectaran a la posibilidad de los

Miembros de reconocer derechos basados en el uso.”

El articulo 6bis del Convenio de Paris (1967) se aplicard mutatis mutandis a los servicios. Al
determinar si una marca de fabrica o de comercio es notoriamente conocida, los Miembros
tomaran en cuenta la notoriedad de esta marca en el sector pertinente del publico inclusive la
notoriedad obtenida en el Miembro de que se trate como consecuencia de la promocién de

dicha marca.
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El articulo 6bis del Convenio de Paris (1967) se aplicara mutatis mutandis a bienes o
servicios que no sean similares a aquellos para los cuales una marca de fabrica o de comercio
ha sido registrada, a condicion de que el uso de esa marca en relacién con esos bienes o
servicios indique una conexion entre dichos bienes o servicios y el titular de la marca
registrada y a condicion de gque sea probable que ese uso lesione los intereses del titular de la

marca registrada.

Estas interrogantes nos llevaron a indagar un poco méas sobre la propiedad intelectual,
especificamente en el area de proteccion de marcas de fabrica y de comercio, y las medidas
que se implementan en el territorio nicaragliense para garantizar que no se violen los
principios establecidos en los acuerdos de propiedad intelectual. Y mientras que se encontro
mucha informacién sobre varios paises del mundo, de Nicaragua la informacién no fue tan
extensa. Este hecho nos dejé con interrogantes, las cuales nos motivaron a realizar el presente

trabajo investigativo puesto que se espera poderlas responder una vez finalizada esta tesis.
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I1l. Marco Teorico

3.1 Antecedentes de la investigacion

Hoy en dia es considerado de vital importancia para las empresas proteger todas las
invenciones y/o creaciones provenientes de las funciones laborales del dia a dia. Segun el
INAPI de Chile “El registro de una marca otorga a la empresa el derecho exclusivo a
impedir que terceros comercialicen productos idénticos o similares con la misma marca o
utilizando una marca tan similar que pueda crear confusién, en términos similares a las
patentes. ” (INAPI, 2018). Lo indicado anteriormente, se aplica a las disposiciones contenidas
en la legislacion de marcas de Nicaragua, Art 26 de la ley 380, Ley de marcas y otros signos
distintivos. De ello se desprende que cuando una empresa 0 una persona natural protege su
marca, adquiere un derecho exclusivo sobre ella; es decir que ninguna otra persona natural o
juridica puede crear o comercializar signos idénticos o similares que puedan causar riesgo de

confusion en el mercado y por tanto reduciendo los ingresos del titular de la marca.

Actualmente, la globalizacion es un factor clave en materia de marcas, ya que mientras mas
globalizado se vuelve el mercado mas exigente se vuelve el mercado y por lo tanto las
empresas deben de tomar medidas que incrementen su competitividad. De igual manera,

probleméticas como la imitacion y la pirateria se presentan cada vez mas.

A pesar que en nuestro pais el desarrollo econdmico no ha sido tan acelerado debido a los
factores socio-culturales de la historia, Nicaragua no estd exenta de estas situaciones
comerciales. En los altimos 20 afios, se ha observado un gran deseo de superacion y de
innovacion por parte de la sociedad nicaragliense y esto se puede observar en el crecimiento
de las PYMES, las cuales, generan entre el 30% y 40% del PIB del pais. (Brenes, 2018)

Aun con las cualidades y defectos de la cultura que representa a los nicaragienses, la
necesidad de proteger las invenciones es cada vez mas notoria, debido a que los titulares de
marcas han ido comprendiendo la importancia de protegerse contra las amenazas a sus
invenciones y sus marcas que un mercado que crece por minuto representa. Por otra parte, los
creadores en la mayoria de los casos ignoran las responsabilidades y derechos que van de la
mano en dicha situacion. Sin embargo, es necesario mencionar que todo este proceso

conlleva tiempo de acoplamiento y asimilacion. Si bien es cierto nuestro pais aun sana
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heridas por los tiempos de guerra, nuestra sociedad y economia esta en recuperacion, como
resultado, la necesidad de innovacion va en aumento, el emprendimiento es el pan de casa dia

y la competitividad cada vez indispensable.

Aun cuando a la proteccion de la propiedad intelectual no se le atribuye la importancia que se
deberia en dichas circunstancias, es normal ante nuestra sociedad encontrarnos en las calles
con productos piratas y ser fieles compradores sin tomar en consideracion su autenticidad.
Por ende, hay mucho que construir en lo que respecta, tomando como punto focal la
educacion de la poblacion no solo desde la perspectiva de compradores sino de creadores de
modo que sepan cOmo proteger sus productos o marcas y también como evitar ser los
generadores de actos ilicitos de propiedad intelectual. Con el fin de construir una sociedad
totalmente informada de los aspectos comerciales que pueden afectar o beneficiar al

desarrollo de nuestro pais ante el mundo competitivo que nos rodea.

No solo depende de la perspectiva del comprador y la facilidad con la que estos productos
son obtenidos, también es importante mencionar las instituciones reguladoras que permiten la
entrada de estos productos a nuestro pais. Como conclusién, para mejorar y estar al nivel de
otros paises de Latinoamérica es necesario que las instituciones gubernamentales dedicadas a
la Propiedad Intelectual trabajen en equipo para erradicar este tipo de delito de la sociedad

nicaraguense.
3.2 Marco Conceptual

Para una comprension idonea del lector sobre el tema central de esta investigacion, a
continuacion, se presentaran una serie de conceptos cuyo entendimiento es clave en el

desarrollo del presente trabajo.

3.2.1 General Agreement on Tariffs and Trade - GATT

De acuerdo a la Organizacion Mundial del Comercio, desde 1948 hasta 1994, el Acuerdo
General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT) establecio las reglas aplicables a
una gran parte del comercio mundial, y en este espacio de tiempo hubo periodos en los que se
registraron algunas de las tasas mas altas de crecimiento del comercio internacional. A pesar
de su apariencia de solidez, el GATT fue durante esos 47 afios un acuerdo y una organizacion

de caréacter provisional. (Organizacion Mundial del Comercio, 2018)
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3.2.1.1 Rondas Comerciales del GATT

Afio Lugar/ Denominacion Temas abarcados Paises
1947 Ginebra Aranceles 23
1949 Annecy Aranceles 13
1951 Torquay Aranceles 38
1956 Ginebra Aranceles 26
1960-1961 | Ginebra (Ronda Dillon) | Aranceles 26
1964-1967 | Ginebra (Ronda | Aranceles y medios antidumping 62
Kennedy)
1973-1979 | Ginebra (Ronda Tokio) | Aranceles, medidas no arancelarias y | 102
acuerdos relativos al marco juridico
1986-1994 | Ginebra (Ronda | Aranceles, medidas no arancelarias, | 123
Uruguay) normas, Servicios, propiedad
intelectual, solucion de diferencias,
textiles, agriculturas, creacion de la
OMC, etc.

Fuente: Organizacion Mundial del Comercio
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3.2.2 Organizacion Mundial del Comercio — OMC

La OMC es la organizacion internacional que se ocupa de las normas que rigen el comercio

entre sus Estados miembros. Los pilares sobre los que descansa son los Acuerdos de la OMC,

que han sido negociados y firmados por la mayoria de los paises que participan en el

comercio mundial y ratificados por sus respectivos Parlamentos. El objetivo es garantizar que

los intercambios comerciales se realicen de la forma mas fluida, previsible y libre posible.

(Organizacion Mundial del Comercio, 2018)

La OMC nacio el 01 de enero de 1995 y aun cuando se puede considerar una organizacion

nueva con un poco mas de 2 décadas de existencia, con exactitud las bases de la OMC se

remontan a casi medio siglo atrds después de la segunda guerra mundial cuando se inici6 con

el GATT.

3.2.3EIGATTylaOMC

DIFERENCIAS

GATT

OMC

Estaba conformado por partes contratantes.

Esté& formado por paises miembros.

Es un texto juridico.

Es considerado un organismo internacional
por lo tanto tiene una base juridica.

Fue considerado provisional ya que nunca
fue ratificado.

Se han ratificado sus acuerdos.

Las rondas fueron foros de negociaciones.

Los acuerdos son considerados permanentes.

El GATT no vigilaba ni sancionaba.

Si juzga el cumplimento de los acuerdos.

Se ocupa del comercio de mercancias.

Abarca comercio, servicio, agricultura
propiedad industrial y todos los medios que
son objeto de transacciones comerciales.

Todos los acuerdos resultados del GATT en lo que respecta a bienes fueron
incorporados a la OMC incluyendo al AGCS y ADPIC
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3.2.4 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual —- OMPI

La OMPI fue establecida en virtud de un convenio firmado en Estocolmo el 14 de Julio de
1967 en vigor desde 1970. La OMPI adquirio el estatus como organismo especializado de las
Naciones Unidas hasta 1974; se puede indicar que el origen de la OMPI se remonta hasta
1883 y 1886 en el Convenio de Paris para la proteccion de la propiedad industrial y en el
Convenio de Berna para la proteccion de las obras literarias y artisticas. Desde el 1 de enero
de 1996 la OMPI y la OMC establecieron un convenio mediante el cual se prioriza la
cooperacion entre la oficina internacional de la OMPI y la secretaria de la OMC en lo que
respecta a la asistencia a los paises en desarrollo, notificacién, compilacién y reglamento de

las leyes de propiedad intelectual de los miembros entre otros temas.

Como resultado, las leyes respectivas a la propiedad industrial suelen ocuparse solamente en
los actos realizados en pro de la proteccién de marcas y otros signos distintivos; las
invenciones, modelos y disefios industriales, entre otras figuras juridicas, que se aplican, solo
que surten efectos en el Estado donde se realizd el registro o concesion respectiva, con
alguna excepcién, como por ejemplo cuando las marcas han adquirido notoriedad; si ese

fuera el caso se aplican los criterios de notoriedad.

3.2.5 Acuerdo entre la OMC y la OMPI

Tal y como se sefialé anteriormente, desde sus inicios la OMC, a través del consejo del
ADPIC, establecié un acuerdo con la OMPI de cooperacion mutua con el fin de facilitar la
aplicacion del acuerdo ADCPIC. De modo que la razon principal es la cooperacion en las tres
esferas principales: la notificacién de las leyes y reglamentos nacionales, el acceso a los
mismos Y la traduccion de los textos correspondientes, la aplicacion de los procedimientos
para la proteccion de los emblemas nacionales y la cooperacién técnica en la esfera del
ADPIC dimanantes del articulo 6ter del Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad
Industrial, dicho cual es uno de los tratados que administra la OMPI. Mediante este acuerdo
las dos organizaciones han creado diversas iniciativas de cooperacion técnica (Organizacion

Mundial del Comercio):

Afo Iniciativas

1998 Con el fin de que los paises en desarrollo pudieran aplicar los
acuerdos del ADPIC, se lanzé una iniciativa para ayudarlos a
cumplir con los requisitos con fecha limite del 1° de enero del 2000.

2001 Para todos los paises menos adelantados se implementd un programa
analogo para que se pudiera cumplir con el plazo inicial del 1° de
enero del 2006 de modo que la propiedad intelectual ayude al
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desarrollo econémico, social y cultural de cada uno de los paises.
Periodo de transicion prorrogado hasta el 1° de Julio del 2013.

Ambas organizaciones con trabajo en conjunto crearon talleres nacionales para ser
brindado a los paises menos adelantados Miembros y la cesion de ponentes de la OMPI
para actividades de este tipo organizadas por la OMC.

Dicho acuerdo esta compuesto por 5 articulos:

Articulo 1
Expresiones abreviadas
A los fines del presente

Acuerdo:

Se entendera por:

"OMPI" la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual.

"OMC" la Organizacion Mundial del Comercio.

"Oficina Internacional” la Oficina Internacional de la OMPI.

"Miembro de la OMC" toda parte en el Acuerdo por el que se
establece la Organizacion Mundial del Comercio.

"el Acuerdo sobre los ADPIC" el Acuerdo sobre los Aspectos de
los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el
Comercio, Anexo 1C, del Acuerdo por el que se establece la
OMC

"Convenio de Paris" el Convenio de Paris para la Proteccion de
la Propiedad Industrial, 1883.

“Convenio de Paris” (Proteccion de la Propiedad Industrial)
1883, en su forma revisada en Estocolmo 1967.

"Emblema”, en el caso de un Miembro de la OMC, todo escudo
de armas, bandera y otro emblema de Estado de ese Miembro de
la OMC.

Articulo 1 del acuerdo entre la OMC y la OMPI abarca los conceptos generales utilizados
para hacer referencias a las organizaciones, sus miembros, emblemas, oficinas a las que se
hacen referencias de las mismas organizaciones y los miembros a los cuales son aplicables
cada uno de los articulos establecidos en dicho acuerdo. Por ende, va dirigido al correcto

entendimiento de los lectores y de las ciudades de Estados miembros que pondran en marcha

las disposiciones de dicho acuerdo.

Articulo 2

Leyes y Reglamentos

1) Acceso a las leyes y
reglamentos de la
coleccion de la OMPI
por los Miembros de la
OMC y sus nacionales.

La Oficina Internacional proporcionara a los Miembros de la
OMC vy a los nacionales de Miembros de la OMC copias de
leyes y reglamentos, y copias de sus traducciones, que existan en
su coleccion, en los mismos términos que sean aplicables a los
Estados miembros de la OMPI y a los nacionales de los Estados
miembros de la OMPI, respectivamente.

2) Acceso a la base de
datos automatizada

Los Miembros de la OMC vy los nacionales de Miembros de la
OMC tendrdn acceso, en los mismos términos que sean
aplicables a los Estados miembros de la OMPI y a los nacionales
de los Estados miembros de la OMPI, respectivamente, a
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cualquier base de datos automatizada de la Oficina Internacional
que contenga leyes y reglamentos. La Secretaria de la OMC
tendr4 acceso sin cargo alguno por parte de la OMPI a
cualquiera de tales bases de datos.

3) Acceso a las leyes y
reglamentos de la
coleccion de la OMPI
por la Secretaria de la
OMC y el Consejo de
los ADPIC

a)Cuando, en la fecha de la notificacion inicial de una ley o
reglamento en virtud del Articulo 63.2 del Acuerdo sobre los
ADPIC, un Miembro de la OMC ya haya comunicado esa ley o
reglamento, o una traduccion del mismo, a la Oficina
Internacional y ese Miembro de la OMC haya enviado a la
Secretaria de la OMC una declaracion a tal efecto, y esa ley,
reglamento o traduccion exista actualmente en la coleccién de la
Oficina Internacional, a peticion de la Secretaria de la OMC, la
Oficina Internacional facilitard, con carécter gratuito, una copia
de dicha ley, reglamento o traduccion a la Secretaria de la OMC.
b) Asimismo, si, a los fines del cumplimiento de sus
obligaciones en virtud del Articulo 68 del Acuerdo sobre los
ADPIC, como supervisar la aplicacion del Acuerdo sobre los
ADPIC o prestar asistencia en el marco de los procedimientos de
solucién de diferencias, el Consejo de los ADPIC de la OMC
necesitase una copia de una ley o reglamento, o una copia de
una traduccién de los mismos, que no se haya facilitado
previamente a la Secretaria de la OMC en virtud de lo dispuesto
en el apartado a), y que exista en la coleccion de la Oficina
Internacional, previa peticion del Consejo de los ADPIC o de la
Secretaria de la OMC, la Oficina Internacional facilitara
gratuitamente la copia solicitada a la Secretaria de la OMC.

c) Previa peticion, la Oficina Internacional proporcionard a la
Secretaria de la OMC, en los mismos términos que sean
aplicables a los Estados miembros de la OMPI, cualquier copia
adicional de leyes, reglamentos y traducciones facilitados en
virtud de los apartados a) o b), asi como copias de cualesquiera
otras leyes y reglamentos, y copias de sus traducciones, que
existan en la coleccion de la Oficina Internacional.

d) La Oficina Internacional no restringira en modo alguno la
utilizacion que la Secretaria de la OMC pueda hacer de las
copias de leyes, reglamentos y traducciones transmitidas en
virtud de los apartados a), b) o c)

4) Leyes y reglamentos
recibidos en la
Secretaria de la OMC
de miembros de la
OoMC

a) La Secretaria de la OMC transmitird a la Oficina
Internacional, con caracter gratuito, una copia de las leyes y
reglamentos recibidos en la Secretaria de la OMC de Miembros
de la OMC en virtud del Articulo 63.2 del Acuerdo sobre los
ADPIC en el idioma o idiomas y en la forma o formas en que
hayan sido recibidas, y la Oficina Internacional incluira dichas
copias en su coleccion.

b) La Secretaria de la OMC no restringird en modo alguno la
utilizacion posterior que la Oficina Internacional pueda hacer de
las copias de las leyes/reglamentos transmitidas del apartado A.

5) Traduccion de leyes
y reglamentos

La Oficina Internacional pondra a disposicion de los paises en
desarrollo Miembros de la OMC que no sean Estados miembros
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de la OMPI, la misma asistencia para la traduccion de leyes y
reglamentos a los fines del Articulo 63.2 del Acuerdo sobre los
ADPIC que pone a disposicion de los miembros de la OMPI que
sean paises en desarrollo.

Articulo 2: en el inciso 1, establece que la oficina internacional de la OMPI se encuentra en la
completa obligacion de proveer a los miembros de la OMC y a sus nacionales con copias de
las leyes y reglamentos por la cuales se rige la OMPI como organizacion, del mismo modo
que se hace con los Estados miembros y los nacionales de la OMPI.

El inciso 2, establece que los miembros y los nacionales de la OMC tendran los mismos
derechos que los miembros y los nacionales de la OMPI mediante la oficina internacional sin
ninguna distincion, obteniendo acceso directo a base de datos automatizados de leyes y

reglamentos sin ningn costo o recargo alguno.

El inciso 3 parte “a” se refiere a la fecha en la que se notifica el inicio de una ley, reglamento

o/u traduccién de acuerdo al siguiente articulo del ADPIC,

El cual encontramos en el articulo 63, titulado transparencia, Por lo tanto, que estipula que
cuando un miembro de la OMC ya haya notificado en dependencia de la ley mencionada
anteriormente ante la Oficina internacional de la OMPI, y ya se efectué tal declaracion por la
secretaria de la OMC y a peticidn la oficina internacional facilitara copias de maneras gratuita

de las leyes, reglamentos etc.

Inciso 3 parte “b” se enfoca en el cumplimiento de acuerdo sobre el ADPIC en lo que
respecta a la solucion de diferencias, de acuerdo al articulo 68 del ADPIC. En dicho articulo
se estipula que el consejo del ADPIC supervisara la aplicacion de determinado acuerdo y el

correcto cumplimiento.

Inciso 3 parte “c” hace mencion de las 2 primeras partes de este inciso en las que la oficina
internacional proporcionara las copias de traducciones, leyes y reglamentos a la secretaria de

la OMC tanto o de igual manera como se efectta ante la OMPI.

Inciso 3 parte “d” no sera restringida la secretaria de la OMC por parte de la oficina
internacional en el uso que se les brinde a las traducciones copias y reglamentos en lo que se

refiere a los incisos a, b, c.
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Inciso 4, del mismo modo la secretaria de la OMC transmitird a la oficina internacional

de

manera gratuita todas las copias de leyes, reglamento y traducciones en dependencia del

articulo 63.2 anteriormente mencionado. De modo que la oficina incluira dichas copias en

coleccioén.

la

Inciso 5, de acuerdo al articulo 63.2 la oficina internacional pondré en disposicion todos las

leyes, reglamentos y traducciones para todos los paises en desarrollo miembros de la OMC

aun cuando no sean miembros de la OMPI. Lo que significa que como parte del acuerdo

la

OMC y la OMPI compartirdn informacion y habrd cooperacion mutua entre ambas partes

para agilizar procesos.

Articulo 3
Aplicacion del Articulo 6 ter del Convenio de Paris a los fines del Acuerdo sobre los
ADPIC

1) Generalidades

a)  Los procedimientos relativos a la comunicacion de emblemas y la transmision de
objeciones en virtud del Acuerdo sobre los ADPIC seran administrados por la Oficina
Internacional, de conformidad con los procedimientos aplicables en virtud del Articulo 6
ter del Convenio de Paris (1967).

En las generalidades de este articulo, parte 1, en el articulo 3, se mencionan en el inciso a,
el articulo 6 del convenio de Paris. El articulo mencionado se refiere a las condiciones de
registro, independencia de la proteccién de la misma marca en diferentes paises, Por lo
tanto, se puede determinar que todos los procedimientos relativos en dicha situacion en lo
que respecta a emblemas y la transmision de objeciones de acuerdo al ADPIC seran
administradas por la oficina internacional en dependencia de los procedimientos
aplicables.

b) La Oficina Internacional no volvera a comunicar a un Estado parte en el Convenio de
Paris que sea Miembro de la OMC un emblema que ya le haya sido comunicado por la
Oficina Internacional en virtud del Articulo 6 ter del Convenio de Paris antes del 1. de
enero de 1996 o, cuando ese 4445 haya pasado a ser Miembro de la OMC después del 1.
de enero de 1996, antes de la fecha en la que paso6 a ser Miembro de la OMC, y la Oficina
Internacional no transmitird ninguna objecion recibida de dicho Miembro de la OMC
relativa a dicho emblema, si la objecion se recibe en la Oficina Internacional mas de 12
meses despues de la recepcion por ese Estado de la comunicacion de dicho emblema en
virtud del Articulo 6 ter del Convenio de Paris

En este inciso b, no se hard ningin comunicado doble o no volvera a comunicar por parte
de la oficina internacional en caso de que a todos aquellos Estados parte del Convenio de
Paris y miembro de la OMC un emblema que ya haya sido comunicado mediante la misma
oficina internacional a partir del 1/02/1996. De acuerdo al articulo 6ter que se refiere a las
marcas, prohibiciones en cuanto a los emblemas de Estado, signos oficiales de control y
emblemas de organizaciones intergubernamentales
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(2)[Objeciones] Sin perjuicio de lo dispuesto en el parrafo 1) a), cualquier objecion
recibida en la Oficina Internacional de un Miembro de la OMC que concierna a un
emblema que haya sido comunicado a la Oficina Internacional por otro Miembro de la
OMC cuando por lo menos uno de dichos Miembros de la OMC no sea parte en el
Convenio de Paris, y cualquier objecidn que concierna a un emblema de una organizacion
internacional intergubernamental y que se reciba en la Oficina Internacional de un
Miembro de la OMC que no sea parte en el Convenio de Paris o que no esté obligado en
virtud del Convenio de Paris a proteger emblemas de organizaciones internacionales
intergubernamentales, sera transmitida por la Oficina Internacional al Miembro de la OMC
0 a la organizacién internacional intergubernamental interesada con independencia de la
fecha en la que la objecion haya sido recibida en la Oficina Internacional. Las
disposiciones de la frase anterior no afectaran al plazo de 12 meses para la formulacién de
una objecion.

Parte 2, las objeciones recibidas por la oficina internacional de un miembro de la OMC en
lo que respecta a un emblema que anteriormente ya haya sido comunicado por otro
miembro, de modo que, si uno de los miembros no es parte del Convenio de Paris, la
objecidn sera transmitida ya sea al Miembro de la OMC o a una organizacion internacional
intergubernamental. Por lo tanto, significa que este quejo no tiene relacion estrecha entre
el acuerdo de la OMC y la OMPI.

(3) [Informacién que sera proporcionada a la Secretaria de la OMC] La Oficina
Internacional proporcionard informacion a la Secretaria de la OMC sobre cualquier
emblema comunicado por un Miembro de la OMC a la Oficina Internacional o
comunicado por la Oficina Internacional a un Miembro de la OMC

Parte 3, se refiere a que la oficina internacional es la encargada de informar a la OMC
sobre cualquier emblema que sea comunicado por un miembro de la OMC o a la secretaria
de la OMC.

Articulo 4
Articulo 4 (1) [Disponibilidad de La Oficina Internacional
Asistencia técnico-juridica 'y | asistencia técnico-juridicay | pondré a disposicion de los
cooperacion técnica cooperacion técnica paises en desarrollo

Miembros de la OMC que
no sean Estados miembros
de la OMPI la misma
asistencia técnico-juridica
en relacion con el Acuerdo
sobre los ADPIC que pone a
disposicion de los Estados
miembros de la OMPI que
son paises en desarrollo. La
Secretaria de la OMC
pondra a disposicion de los
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Estados miembros de la
OMPI que sean paises en
desarrollo y no sean
Miembros de la OMC la
misma cooperacion técnica
en relacion con el Acuerdo
sobre los ADPIC que pone a
disposicion de los paises en
desarrollo Miembros de la

OMC.
(2) [Cooperacion entre la | La Oficina Internacional y la
Oficina Internacional y la Secretaria de la OMC
Secretaria de la OMC] reforzaran la cooperacion en

sus actividades de asistencia
técnico-juridica y de
cooperacion técnica para
paises en desarrollo en
relacién con el Acuerdo
sobre los ADPIC, con el fin
de maximizar la utilidad de
esas actividades y asegurar
su naturaleza de mutuo
apoyo.

(3) [Intercambio de informacion] A los fines de lo dispuesto en los parrafos 1) y 2), la
Oficina Internacional y la Secretaria de la OMC mantendran contactos regulares e
intercambio de informacion no confidencial.

Articulo 4, en la primera parte, este articulo se enfoca en la entera disponibilidad que tiene la
oficina internacién de poner a la orden para todos aquellos paises en desarrollo que sean
miembro de la OMC, pero no miembros de la OMPI asistencia de caracter técnico y juridico
sobre el ADPIC que puedan ser de gran utilidad. En situacion contraria la secretaria de la
OMC pondré en total disposicion para los paises en desarrollo que son miembros de la OMPI

pero no de la OMC asistencia de caracter técnico y juridico en lo que respecta al ADPIC.

En la segunda parte, la oficina internacional y la secretaria de la OMC trabajaran en conjunto
y de manera coordinada de modo que se les pueda dar la mejor asistencia a los paises en

desarrollo en lo que respecta al ADPIC.

En la tercera parte, de acuerdo a las dos tltimas partes mencionadas en este articulo la oficina
internacional y la secretaria de la OMC mantendran un estrecho contacto y/o intercambios de

informacidn privada de manera regular.
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Articulo 5
Clausulas finales

1) [Entrada en vigor del presente Acuerdo] El presente Acuerdo entrara en vigor el 1. de
enero de 1996.

2) [Modificacion del presente Acuerdo] El presente Acuerdo podra ser modificado por
consentimiento mutuo de las partes en el mismo.

3) [Terminacion del presente Acuerdo] Si una de las partes en el presente Acuerdo avisa
por escrito a la otra parte de la terminacion del mismo, el presente Acuerdo terminara un
afio después de la recepcion del aviso por la otra parte, salvo que se especifique un plazo
mayor en el aviso o salvo que ambas partes acuerden un plazo diferente.

Hecho en Ginebra el 22 de diciembre de 1995
Fuente: Organizacion Mundial del Comercio

El articulo 5, menciona las clausulas finales de este acuerdo entre la OMC y la OMPI en
donde se establecen la entrada en vigor del 01/01/1994, los términos de modificaciones
siempre y cuando se cuente con ambas partes y la anulacion de dicho acuerdo siempre y
cuando se haga por un medio escrito por una de las partes, concluyendo dicho acuerdo 1 afio

después siempre y cuando no existan plazos especifico o0 acordado por ambas partes.

3.2.6 Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados
con el comercio - ADPIC

El Acuerdo sobre los ADPIC es el Anexo 1C del Acuerdo de Marrakech (por el que se
establece la OMC) que entr6 en vigor el 1° de enero de 1995 vy es, hasta la fecha, el acuerdo
multilateral méas completo sobre propiedad intelectual. Las esferas de la propiedad intelectual
que abarca son:

v' Derecho de autor y derechos conexos (los artistas intérpretes o ejecutantes, los
productores de fonogramas y los organismos de radiodifusion);

Marcas incluye marcas de servicios;

Indicaciones geograficas incluye indicaciones de origen;

Dibujos y modelos industriales;

Patentes incluye la preservacion de los vegetales;

Esquemas de trazado;

AN N N N N N

Informacion no divulgada incluye secretos comerciales y datos de pruebas.

(Organizacion Mundial del Comercio, 2018)
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Los principales elementos del ADPIC:

v Normas
v" Observancia

v" Solucion de diferencias

3.2.7LaOMCyel ADPIC

El ADPIC relacionado al comercio y la OMC, Ronda Uruguay 1986-1994, fue el acuerdo que
involucrod la propiedad intelectual en el comercio mundial desde el enfoque multilateral. Las
invenciones, innovaciones, investigaciones, disefios etc. cada vez juegan un papel
fundamental en el comercio internacional, por lo tanto, la necesidad de proteger las
invenciones y a sus creadores a las marcas de fabrica y de comercio y a sus titulares era una
necesidad inminente para poder comercializar de manera justa atribuyéndole a cada parte el

crédito que merecen.

Debido a que en cada pais la importancia de la proteccion, seguimiento y cumplimiento de la
proteccién intelectual variaba, cada vez mas se debe tomar en cuenta todas las diferentes

categorias de la P.I vitales en el mundo del comercio.

De acuerdo a la OMC el ADPIC, constituye un intento de reducir las diferencias en la manera
de proteger esos derechos en los distintos paises del mundo y de someterlos a normas
internacionales comunes. En él se establecen niveles minimos de proteccion que cada
gobierno ha de otorgar a la propiedad intelectual de los deméas Miembros de la OMC
(Organizacion Mundial del Comercio, 2018)
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El acuerdo abarca 5 amplias cuestiones:

1. La manera en que deben de ser aplicados los principios basicos: Trato Nacional,
Nacion Mas Favorecida (NMF) y proteccion equilibrada.

La manera en cdmo se debe de proteger la P.I

Como se deben de respetar los derechos de P.I en cada territorio.

Resolucidn de diferencias entre los paises Miembros de la OMC.

o~ w N

Disposiciones Transitorias especiales en caso de ser establecido un nuevo sistema.

3.2.8 Marcas de fabrica o de comercio

De acuerdo a la OMC, ADPIC, Anexo 1C, Articulo 15, parrafo 1 se define las marcas de

fabrica o comercio como:
Materia objeto de proteccion

1. Podra constituir una marca de fabrica o de comercio cualquier signo o combinacion de
signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios de una empresa de los de otras
empresas. Tales signos podran registrarse como marcas de fabrica o de comercio, en
particular las palabras, incluidos los nombres de persona, las letras, los nameros, los
elementos figurativos y las combinaciones de colores, asi como cualquier combinacién de
estos signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente capaces de distinguir los bienes o
servicios pertinentes, los Miembros podran supeditar la posibilidad de registro de los mismos
al caracter distintivo que hayan adquirido mediante su uso. Los Miembros podran exigir
como condicidn para el registro que los signos sean perceptibles visualmente. (Organizacion
Mundial del Comercio, 2018)
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3.2.9 Nicaragua

Para una comprension idonea del lector sobre el tema central de esta investigacion, a
continuacion, se mencionaran aspectos relevantes del Estado de Nicaragua que se relacionan

directa y estrechamente con el presente trabajo.

Este pais es un Estado independiente, libre y soberano el cual cuenta con una extension
territorial de aproximadamente 131,812 km2 dividido en 15 departamentos y 2 regiones
autonomas. Delimita al norte con Honduras, al sur con Costa Rica, al este con el mar Caribe y
al oeste con el océano Pacifico. De acuerdo a esto podemos definir que Nicaragua esta

ubicada en el centro del istmo centroamericano.

3.2.10 Nicaragua y su trayectoria econémica

A raiz de la crisis economica mundial que se desarroll6 a finales de los afios veinte, nuestro
pais fue uno el primero en experimentar una baja en la economia del pais. Como resultado de
la crisis de los afios veinte y de la depresion de los mercados internacionales en el periodo
1920-45, tuvo lugar un largo periodo de estancamiento en Nicaragua, -y en los demas paises
centroamericanos-, el cual solo se superd con la reactivacion de la economia internacional

que tuvo lugar después de la segunda Guerra Mundial.

A partir de 1950, el pais registr6 tasas de crecimiento econdmico que figuran entre las mas
aceleradas de América Latina, especialmente durante el periodo 50/70. Este crecimiento se
basaba en la rapida expansion de los productos de agro-exportacion. Las tasas aceleradas de
crecimiento del PIB y de las exportaciones no se vieron acompafiadas por el desarrollo social

del pais.

En el afio 2013, el PIB presentaba una variacion del 4.6 % y en el afio 2017 el PIB per cépita
nominal era de US$ 2,229. Y con un 40% de la poblacion bajo la linea de la pobreza. Las
principales industrias en Nicaragua son las industritas de procesamiento de alimentos,
productos quimicos, maquinas y productos de metal, textiles, ropas, distribucién de petréleo,
bebidas, calzados, madera y partes automotrices. A pesar del crecimiento econémico que se
ha visto en los ultimos afios, Nicaragua aun presenta un déficit fiscal, en el cual las

exportaciones superan las importaciones. (FMI, 2018)
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3.2.11 Propiedad Intelectual en Nicaragua

Como ya se menciono anteriormente, la Propiedad Intelectual esta relacionada a proteger las
creaciones de la mente y el ingenio de las personas, tales como: las invenciones, obras
literarias y artisticas, los simbolos, nombres, imagenes, dibujos 0 modelos que se utilizan en

el comercio.

De acuerdo a Tramites Nicaragua, toda persona natural o juridica debe registrar una
propiedad intelectual sin ninguna limitacion en razén de su nacionalidad, domicilio o

actividad que desarrolla. (Tramites Nicaragua.gob.ni, 2018)

e \

Uso exclusivo

\

N\

Registrar la propiedad

Intelectual es un Comercializac
derecho facultativo ion
que permite: ) /

e p

Transferencia

(Trémites Nicaragua.gob.ni, 2018)
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3.3 Marco Juridico

3.1 Implicaciones del acuerdo sobre los ADPIC en los tratados administrados por la
OMPI

3.1.2 Parte 2 Seccion 2, acuerdo sobre los ADPIC, intitulada “Marcas de fabrica
0 de comercio”
Conviene recordar que la Parte I del Acuerdo sobre los ADPIC ("Disposiciones generales y
principios basicos™), descrita al principio del presente texto, también resulta aplicable a las
marcas Y, en particular, que los Miembros de la OMC deben cumplir las disposiciones del
Convenio de Paris relativas a marcas (véase el Articulo 2, parrafo 1 del Acuerdo sobre los
ADPIC). (Implicaciones del ADPIC en los tratados administrativos de la OMPI, 1997)

Articulo 2
Convenios sobre propiedad intelectual
1.En lo que respecta a las Partes II, 11l y IV del presente Acuerdo, los Miembros

cumplirén los articulos 1 a 12 y el articulo 19 del Convenio de Paris (1967).

La parte I, normas relativas a la existencia, alcance y ejercicio de los derechos de propiedad
intelectual, 111, observancia de los derechos de propiedad intelectual y IV adquisicion y
mantenimiento de los derechos de propiedad intelectual y procedimientos contradictorios
relacionados, tendran que cumplir las disposiciones establecidas desde el articulo 1-12 y 19
del Convenio de Paris puesto que son articulos que sirven como base para que el ADPIC se

origind en la base de dicho convenio.

3.1.2 Posibilidad de registro y derecho de prioridad
El Acuerdo sobre los ADPIC exige la posibilidad de registrar marcas y prevé un derecho de

prioridad respecto de productos y servicios (Articulo 62, parrafo 3).
Articulo 62

3. A las marcas de servicio se aplicara mutatis mutandis® el articulo 4 del Convenio
de Paris (1967).

1 Mutatis mutandis: Expresion latina que viene a significar cambiando lo que debe de
cambiarse. Es decir, haciendo lo mismo que se venia haciendo, pero incorporando

modificaciones en la manera de hacerse. (Diccionario juridico de derecho espariol, 2018)
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Articulo 4

Convenio de Paris

[A. a I. Patentes, modelos de utilidad, dibujos y modelos industriales, marcas,
certificados de inventor: derecho de prioridad. - G. Patentes: division de la solicitud]

En base a lo previsto en el acuerdo de Paris, lo que respecta al registro de marcas, se
mantendran todas las disposiciones establecidas a los derechos de propiedad industrial
mencionados en el articulo 4 siempre y cuando se acoplen de acuerdo a las modificaciones en
dependencias al ADPIC.

El Convenio de Paris exige la posibilidad de registrar las marcas y prevé un derecho de
prioridad? respecto de los productos, pero no de los servicios, si bien exige que se protejan las

marcas de servicio (Articulo 6sexies).

Como resultado en base a la primera solicitud se goza del beneficio de prioridad en tiempo
establecido para poder registrar la marca en otro Estado bajo el amparo del primer registro

efectuado, aungue fuese en otro pais.

Articulo 6sexies

[Marcas: marcas de servicio]

Los paises de la Union se comprometen a proteger las marcas de servicio. No estan
obligados a prever el registro de estas marcas.

Es claro que en este articulo existe una obligacion clara ante la proteccion de las marcas de
servicio, pero el hecho de no prever el registro de marcas significa que, aunque se protejan, el

Estado no puede legislar o mejor dicho no pueden dictar, hacer o establecer sobre la marca.

2 El derecho de prioridad es el que establece que, en base a la fecha de una primera solicitud
de registro en uno de los Estados contratantes, el solicitante dispone de un periodo para
solicitar proteccidn en otros Estados contratantes mediante solicitudes posteriores en las que

se invocara la prioridad de la primera solicitud. (Protectia, patentes y marcas, 2014)
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3.1.3 Caréacter distintivo
El Acuerdo sobre los ADPIC estipula que cuando los signos no son intrinsecamente capaces
de distinguir los bienes o servicios pertinentes, los Miembros podran supeditar® la posibilidad

de registro al caracter distintivo que hayan adquirido mediante su uso.

Es decir, si un servicio o producto no posee una caracteristica distintiva, se puede obviar el
registro de caracter distintivo debido a que no hay razon alguna para ser protegido ante

situaciones de plagio debido a que no son esenciales.

El Articulo 6quinquies B.2 del Convenio de Paris, que se aplica al registro de las marcas que
han sido debidamente registradas en el pais de origen, establece que podran ser rehusadas

para su registro si estan desprovistas de todo caracter distintivo.
Solo en excepciones establecidas algunas marcas si cumplen con los requisitos de carecer de

algun factor o caracteristica se podria rehusar su registro

Articulo 6 quinquies

[Marcas: proteccion de las marcas registradas en un pais de la Unidn en los demas

paises de la Unidn (clausula «tal cual es»)]

B. — Las marcas de fabrica o de comercio requladas por el presente articulo no

podréan ser rehusadas para su registro ni invalidadas mas que en los casos siguientes:

2. cuando estén desprovistas de todo caracter distintivo, o formadas exclusivamente

por signos o indicaciones que puedan servir, en el comercio, para designar la

especie, la calidad, la cantidad, el destino, el valor, el lugar de origen de los

productos o la época de produccidn, o gue hayan llegado a ser usales en el lenguaje

corriente 0 en las costumbres leales y constantes del comercio del pais donde la

proteccidn se reclama;

3 Supeditar es 1. tr. Sujetar, oprimir con rigor o violencia. 2. tr. Dominar, sojuzgar, avasallar.
3. tr. Subordinar algo a otra cosa. 4. tr. Condicionar algo al cumplimiento de otra cosa. (Real

Academia Espafiola, 2018)
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El Articulo 6quingquies exige que se tengan en cuenta todas las circunstancias de

hecho para apreciar si una marca es susceptible de proteccion, incluyendo la

duracion del uso de la marca.

Por lo tanto, se debe tomar en cuenta los distintos factores mencionado en el inciso 2 de la
parte b de este articulo para determinar la situacion o razones por las cuales una marca no
puede ser registrada. Siempre y cuando se considere que carecen de lo necesario para aplicar

a la proteccion.

3.1.4 Signos visualmente perceptibles
El Acuerdo sobre los ADPIC permite que los Miembros exijan, como condicién para el

registro de una marca, que un signo sea perceptible visualmente.
El Convenio de Paris ni permite ni prohibe tal exigencia.

A pesar que el convenio no menciona al respecto, el ADPIC si lo hace, por lo tanto, si se
quiere registrar una marca bajo la cobertura de este acuerdo se tiene que percibir algun signo

caracteristico.

3.1.5 Motivos para la denegacién del registro
El Acuerdo sobre los ADPIC confirma que ninguno de los motivos para denegar el registro
de una marca podréa "contravenir"* las disposiciones del Convenio de Paris (parrafo 2 y

Articulo 2, parrafo 2).

Por ende, podemos definir que el ADPIC de ninguna manera serd un instrumento para
contradecir lo que esta establecido en el Convenio de Paris.

Articulo 2

[Trato nacional a los nacionales de los paises de la Union]

2) Ello, no obstante, ninguna condicion de domicilio o de establecimiento en el pais
donde la proteccidn se reclame podra ser exigida a los nacionales de los paises de la

Union para gozar de alguno de los derechos...

4 Contravenir es obrar en contra de lo que esta mandado. (Real Academia Espafiola, 2018)
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El Convenio de Paris contiene una lista exhaustiva de motivos por los que una marca que ha
sido registrada en el pais de origen puede ser objeto de denegacidn de proteccion en otros

paises miembros de la Union de Paris (Articulo 6quinquies B).

Articulo 6 quinquies

[Marcas: proteccion de las marcas registradas en un pais de la Union en los demas
paises de la Union (clausula «tal cual es»)]

B. — Las marcas de fabrica o de comercio reguladas por el presente articulo no
podrén ser rehusadas para su registro ni invalidadas mas que en los casos siguientes:
1. cuando sean capaces de afectar a derechos adquiridos por terceros en el pais

donde la proteccion se reclama;

Se aplica cuando el registro de esta marca viola los derechos de terceros adquiridos en el pais
donde la proteccidn se reclama.

2. cuando estén desprovistas de todo caracter distintivo, o formadas exclusivamente
por signos o indicaciones que puedan servir, en el comercio, para designar la
especie, la calidad, la cantidad, el destino, el valor, el lugar de origen de los
productos o la época de produccién, o que hayan llegado a ser usadas en el lenguaje
corriente 0 en las costumbres leales y constantes del comercio del pais donde la

proteccion se reclama;

Se puede aplicar en 3 distintos escenarios, primero que no posea un caracter distintivo
(demasiado sencilla o complicada), segundo que sea de caracter descriptivo (solo un slogan)

y tercero que conlleve un nombre de caracter genérico para el pais (uso general).

3. cuando sean contrarias a la moral o al orden publico y, en particular, cuando sean
capaces de engafiar al publico. Se entiende que una marca no podra ser considerada
contraria al orden publico por el solo hecho de que no esté conforme con cualquier
disposicion de la legislacion sobre marcas, salvo en el caso de que esta disposicion
misma se refiera al orden puablico. En todo caso queda reservada la aplicacion del
Articulo 10 bis.
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En este caso se hace referencia a una marca con un fin obsceno o que vaya en contra del

orden publico o de los conceptos juridicos y sociales del pais.

3.1.6 El uso como requisito para la presentacion de una solicitud
En virtud del Acuerdo sobre los ADPIC, los Miembros no podrén condicionar al uso la
presentacion de una solicitud de registro. EI Convenio de Paris guarda silencio sobre esta

cuestion.

Para poder proteger una marca no es necesario estarla utilizando comercialmente, sin

embargo, el Convenio de Paris no hace mencion de dicha situacion ante una posible solicitud.

3.1.7 El uso como requisito para el registro
El Acuerdo sobre los ADPIC permite que los Miembros supediten al uso de la marca la

posibilidad de registro, pero no podran denegar una solicitud de registro simplemente porque
la marca no haya sido utilizada dentro de un periodo de tres afios contados a partir de la fecha
de la presentacién de la solicitud (parrafo 3). EI Convenio de Paris no trata expresamente esta
cuestion, pero el Articulo 6quinquies B contiene una lista exhaustiva de bases para rehusar un

registro basado en el registro de la marca en el pais de origen, que no incluye la falta de uso.

Para el ADPIC, aunque la marca no se haya utilizado en un lapso de 3 afios no se puede
denegar una solicitud de registro, sin embargo, si se permite que el uso de la marca dependa
ante la posibilidad de registro. EI Convenio de Paris, ni en las listas en donde se enumeran las

razones para no permitir el registro se menciona la situacion en cuestion.

3.1.8 Naturaleza de los productos o servicios
El Acuerdo sobre los ADPIC establece que la naturaleza de los productos o servicios a los

que ha de aplicarse una marca no podra ser obstaculo para el registro de la marca (parrafo 4).

El Convenio de Paris contiene la misma regla respecto de las marcas de productos (Articulo
7).

Articulo 7
[Marcas: naturaleza del producto al que ha de aplicarse la marca]
La naturaleza del producto al que la marca de fabrica o de comercio ha de aplicarse

no puede, en ningln caso, ser obstaculo para el registro de la marca.
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El rumbo que tome el producto final o servicio que se va a poner en el comercio, no puede
afectar de ninguna manera el registro de la marca. Puede ser un producto comestible que fue
denegado por ciertos quimicos dafiinos para el ser humano, sin embargo, el registro de la

marca no se ve afectado ante tal situacion.

3.1.9 Publicacion
El Acuerdo sobre los ADPIC establece que "Los Miembros publicaran cada marca de fabrica

0 de comercio antes de su registro o sin demora después de él...".

El Convenio de Paris estipula la publicacién de "las reproducciones de las marcas
registradas” (Articulo 12.2) b)).

Articulo 12

[Servicios nacionales especiales para la propiedad industrial]

2) Este servicio publicara una hoja oficial periddica. Publicara regularmente:

a) los nombres de los titulares de las patentes concedidas, con una breve designacion
de las invenciones patentadas;

b) las reproducciones de las marcas registradas.

Por lo tanto, pareceria que la publicacion unicamente antes del registro, sin por lo menos una
referencia publicada a la marca (para productos) después del registro no seria suficiente en el

caso de Miembros de la OMC que también sean parte en el Convenio de Paris.

Se haré de caracter publico la informacion general en lo que respecta a marcas de fabrica o
comercio registradas. Sin embargo, para los miembros que sean parte de la OMC y del
Convenio de Paris aun tendran que efectuar otros tramites después del registro.

3.1.10 Anulacién

El Acuerdo sobre los ADPIC establece que los Miembros "ofreceran una oportunidad
razonable de pedir la anulacion del registro” de una marca. EI Convenio de Paris mantiene
silencio sobre esta cuestion, pero la mayoria de los paises parte en el Convenio de Paris

estipula la posibilidad de pedir la anulacion del registro de una marca.

Todos los Estados pueden anular el registro de su marca ya sea mediante una oportunidad
razonable a como establece el ADPIC o mediante la posibilidad de pedir anulacion aun

cuando el Convenio de Paris no hace mencién de dicha situacion.
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3.1.11 Oposicién

El Acuerdo sobre los ADPIC establece que "Ademas [es decir, ademés de la posibilidad de
pedir la anulacién] los Miembros podran ofrecer la oportunidad de oponerse al registro de
una marca de fabrica o de comercio”. ElI Convenio de Paris mantiene silencio sobre la
posibilidad de oposicion, pero muchos Estados parte en el Convenio de Paris preven tal

posibilidad.

Aun cuando el Convenio de Paris sirvio como base para poner en marcha el ADPIC, al
ualtimo considera la posibilidad de que un Estado miembro se pueda oponer a la posibilidad

del registro de una marca aun cuando el convenio del Paris omite dicha situacion.

3.1.12 Articulo 16 "Derechos conferidos”
Este articulo consta de tres parrafos. EI parrafo 1 se refiere a los derechos del titular de
cualquier marca de fabrica o de comercio registrada, mientras que parrafos 2 y 3 se refieren a

las marcas notoriamente conocidas.

1. El titular de una marca de fabrica o de comercio registrada gozara del derecho
exclusivo de impedir que cualesquiera terceros, sin su consentimiento, utilicen en el
curso de operaciones comerciales signos idénticos o similares para bienes o servicios
que sean idénticos o similares a aquellos para los que se ha registrado la marca,
cuando ese uso dé lugar a probabilidad de confusion. En el caso de que se use un
signo idéntico para bienes o servicios idénticos, se presumira que existe probabilidad
de confusién. Los derechos antes mencionados se entenderan sin perjuicio de ninguno
de los derechos existentes con anterioridad y no afectaran a la posibilidad de los

Miembros de reconocer derechos basados en el uso.

Evitando la confusion y el uso de caracteristicas semejantes o parecidas en marcas de bienes
o servicios el titular gozara de derechos exclusivos sobre la misma, por ende, se le atribuye la

determinada distincion del uso.

2. El articulo 6bis del Convenio de Paris (1967) se aplicara mutatis mutandis a los
servicios. Al determinar si una marca de fabrica o de comercio es notoriamente
conocida, los Miembros tomaran en cuenta la notoriedad de esta marca en el sector
pertinente del pablico inclusive la notoriedad obtenida en el Miembro de que se trate

como consecuencia de la promocion de dicha marca.
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A como se mencionaba anteriormente en el articulo 62 del ADPIC y en el articulo 4 del
Convenio de Paris en lo que respecta a marcas de servicio se mantendran las disposiciones

establecidas de acuerdo a las modificaciones.

3. El articulo 6bis del Convenio de Paris (1967) se aplicara mutatis mutandis a
bienes o servicios que no sean similares a aquellos para los cuales una marca de
fabrica o de comercio ha sido registrada, a condicion de que el uso de esa marca en
relacion con esos bienes o servicios indique una conexion entre dichos bienes o
servicios y el titular de la marca registrada y a condicion de que sea probable que ese
uso lesione los intereses del titular de la marca registrada.

De igual manera se mantendran las disposiciones establecidas de acuerdo a las
modificaciones aun cuando los bienes o servicios presenten caracteristicas similares siempre

y cuando se muestre una conexion entre ambos.

3.1.13 Derechos sobre una marca registrada

El Acuerdo sobre los ADPIC establece que el titular del registro tiene el derecho exclusivo de
utilizacion. También permite que los Miembros reconozcan derechos basados en el uso (en
vez de en el registro). EI Convenio de Paris guarda silencio sobre estas cuestiones.

Esto se refiere a que solo el titular tendra el derecho total sobre la marca ya se mediante el

registro o el uso.

3.1.14 Derechos sobre marcas notoriamente conocidas
El Articulo 6bis del Convenio de Paris contiene reglas detalladas sobre la proteccion de las
marcas notoriamente conocidas para los productos. ElI Acuerdo sobre los ADPIC hace que

estas reglas también resulten aplicables a marcas notoriamente conocidas para servicios.

Articulo 6 bis

[Marcas: marcas notoriamente conocidas]

1) Los paises de la Unién se comprometen, bien de oficio, si la legislacion del pais lo
permite, bien a instancia del interesado, a rehusar o invalidar el registro y a prohibir
el uso de una marca de fabrica o de comercio que constituya la reproduccion,
imitacion o traduccion, susceptibles de crear confusion, de una marca que la
autoridad competente del pais del registro o del uso estimare ser alli notoriamente
conocida como siendo ya marca de una persona que pueda beneficiarse del presente

Convenio y utilizada para productos idénticos o similares. Ocurrird lo mismo cuando
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la parte esencial de la marca constituya la reproduccién de tal marca notoriamente

conocida o una imitacion susceptible de crear confusion con ésta.

Refiriéndose solamente a las marcas de fabrica y de comercio y no a las marcas de servicio.
El fin es evitar el uso de una marca que pueda crear confusion ya conocida, aunque no esté
registrada, por el hecho de ser conocida en el pais equivaldria a un acto de competencia

desleal.

2) Debera concederse un plazo minimo de cinco afios a partir de la fecha del registro
para reclamar la anulacion de dicha marca. Los paises de la Union tienen la facultad

de prever un plazo en el cual debera ser reclamada la prohibicion del uso.

El titular de marca tiene un plazo de 5 afios para ejercer acciones legales ante el plagio de
dicha marca, de lo contrario las autoridades administrativas o judiciales de los Estados

miembros seran los encargados de tomar las acciones legales.

3) No se fijara plazo para reclamar la anulacion o la prohibicién de uso de las
marcas registradas o utilizadas de mala fe. Ademas, mientras que el Convenio de

Paris exige que la marca sea considerada notoriamente conocida por la autoridad

competente del pais del registro o del uso (Articulo 6bis .1.)
Cuando se tiene conocimiento de la existencia de una marca, pero de igual manera es objeto
de falsificacion no existe fecha limite para comenzar una accion judicial por parte de los

afectados.

El Acuerdo sobre los ADPIC obliga a los Miembros también a tomar "en cuenta la
notoriedad de esta marca en el sector pertinente del publico inclusive la notoriedad obtenida
en el Miembro de que se trate como consecuencia de la promocion de dicha marca". El
Convenio de Paris guarda silencio sobre la notoriedad en el sector pertinente del publico y

sobre la notoriedad resultante de la publicidad.

Siempre se tomara en cuenta la posicion ganada por la marca ante el comercio. EI convenio

de Paris omite esta area.
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3.1.15 El Articulo 17 ""Excepciones”

El articulo 17 estipula que "Los Miembros podran establecer excepciones limitadas de los
derechos conferidos por una marca de fabrica o de comercio, por ejemplo, el uso leal de
términos descriptivos, a condicion de que en ellas se tengan en cuenta los intereses legitimos
del titular de la marca y de terceros.” Puesto que, como ya se dijo, el Convenio de Paris no
contiene reglas relativas a los derechos del titular de la marca, mientras que el Acuerdo sobre
los ADPIC si, resulta l6gico que el Convenio de Paris tampoco contenga una disposicion
sobre excepciones a los derechos.

De este articulo se entiende que siempre hay excepciones aun cuando hablamos de los

derechos conferidos por una marca de fabrica o de comercio.

3.1.16 El Articulo 18 ""Duracion de la proteccion”
Este articulo establece en su primera frase que "El registro inicial de una marca de fabrica o
de comercio y cada una de las renovaciones del registro tendran una duracién de no menos de

siete afos. “El Convenio de Paris no tiene una regla correspondiente.

La segunda frase del Articulo mencionado del Acuerdo sobre los ADPIC establece que "El
registro de una marca de fabrica o de comercio sera renovable indefinidamente." El
Convenio de Paris no contiene una regla correspondiente, pero todos los Estados parte en el

Convenio de Paris permiten la renovacion de los registros indefinidamente.

3.1.17 El Articulo 19 ""Requisito de uso"
Ni el Convenio de Paris ni el Acuerdo sobre los ADPIC exigen, si bien ambos permiten, que
la falta de uso sea sancionada con la anulacion del registro de la marca.

Este articulo se refiere a que si una marca no es usada puede ser anulado su registro como un

medio de sancion.

3.1.18 El Articulo 20 ""Otros requisitos™
Este articulo prohibe cualquier complicacion injustificable del uso de una marca. En el

Convenio de Paris no existe una disposicién en el mismo sentido.

3.1.19 El Articulo 21""Licencias y cesion™

En virtud del Convenio de Paris, un pais puede exigir que la cesion de un registro vaya
acompariada de la transferencia de la empresa o del negocio correspondiente (Articulo
6quater.l)).
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Articulo 6 quater

[Marcas: transferencia de la marca]

1) Cuando, conforme a la legislacion de un pais de la Unidn, la cesioén de una marca
no sea valida sino cuando haya tenido lugar al mismo tiempo que la transferencia de
la empresa o del negocio al cual la marca pertenece, sera suficiente para que esta
validez sea admitida, que la parte de la empresa o del negocio situada en este pais
sea transmitida al cesionario con el derecho exclusivo de fabricar o de vender alli los
productos que llevan la marca cedida

Analisis: Es necesario que los derechos sean transferidos o cedidos
independientemente regidas por las disposiciones del derecho internacional.
Tomando en cuenta las diferencias en las legislaciones de cada pais ya que pueden
diferir.

En virtud del Acuerdo sobre los ADPIC, puede no exigirse la transferencia simultanea de la

empresa (Articulo 21)

En el articulo 21, titulado licencia y cesion, de acuerdo con el ADPIC las transferencias
simultaneas de las empresas no son de caracter obligatorio. Sin embargo, las licencias no son
obligatorias y pueden ser cedidas incluso sin la transferencia de la empresa a otro Estado. Es
importante mencionar que dicho articulo estipula que las licencias de marcas de fabrica o de

comercio no se permiten que sean de caracter obligatorio.

El Convenio de Paris guarda silencio sobre esta cuestion, pero, hasta donde se ha podido

verificar, ninguno de los Estados parte en €l permiten las licencias obligatorias

En conformidad con el ADPIC las transferencias simultaneas de las empresas no son de
caracter obligatorio. Sin embargo, las licencias no son obligatorias y pueden ser cedidas

incluso sin la transferencia de la empresa a otro Estado.

3.2 Delincuencia Organizada

Por definicion, Delincuencia Organizada: “Se trata de un grupo social con una cierta
estructura y con miembros que se organizan para cometer acciones delictivas. A diferencia
del delincuente que actlda en solitario, los individuos que forman parte de una banda de
delincuencia organizada deben responder a la estructura y cumplir con una determinada
funcion.” (Definicion. DE, 2018)
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La delincuencia organizada se caracteriza por dedicarse a tareas que suelen ser mas
complejas que robos simples. Generalmente, estos grupos de personas se involucran en

actividades como trafico de drogas, secuestros, falsificacion, contrabando, etc.

Los crimenes de violacion de derechos de marcas también se consideran como delincuencia

organizada.

3.3 Bien Juridico

De acuerdo a la Enciclopedia Juridica: “el bien juridico es en sentido general, aquel bien que
el derecho ampara o protege. Su caracter juridico deviene de la creacién de una norma
juridica que prescribe una sancion para toda conducta que pueda lesionar dicho bien. Sin la
existencia de esa norma, que tiene que estar vigente y ser eficaz, el bien pierde su caracter

juridico”. (Enciclopedia Juridica, 2018)

3.4 Actuar por Oficio

“Es cuando se inicia una investigacion judicial o administrativa de un hecho contrario a las
leyes vigentes, por parte de los organismos oficiales creados con ese fin, sin que exista una

denuncia del afectado o afectados por el hecho en cuestion”. (Diario El Dia, 2018)
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IV. Metodologia de la Investigacion

4.1 Enfoque de la investigacion

El enfoque de la investigacion realizada es cualitativo, puesto que el fin es poder comprender
el tema investigado, desde la perspectiva de los participantes, mediante la aplicacion de los

instrumentos de recoleccion de datos propios de este enfoque.

El fin de este trabajo es poder analizar las acciones que realizan las instituciones
nicaraguenses relacionadas a la Propiedad Intelectual en materia de la proteccion de marcas
de fabrica o comercio. Para poder identificar y analizar estas funciones, se recopilard
informacion sobre las percepciones de los participantes, para asi poder realizar un diagnéstico
integral y que abarque todos los &mbitos posibles.

4.2 Tipo de investigacion

La presente tesis es de caracter cualitativo del tipo etnografico con un enfoque econémico
social. La investigacion etnogréafica, segin Rodriguez (2010), combina tanto los métodos de
observacion participativa como las no participativas con el propdsito de lograr una
descripcion e interpretacion holistica del asunto o problema a investigar. El énfasis es
documentar todo tipo de informacion que se da a diario en una determinada situacién o
escenario, observar y llevar a cabo entrevistas exhaustivas y continuas, tratando de obtener el

minimo de detalle de los que se esta investigando.

4.3 Técnicas para la recoleccion de informacion

Para la realizacion de esta tesis se realizard un estudio documental por medio de la consulta
de autores de renombre, investigacion en sitios web oficiales. De igual manera se realizaran
entrevistas para la obtencion de informacion y datos actualizados. Se planea realizar visitas a
diferentes puestos de ventas en Managua, en los cuales se venden productos de imitacion o

copias, en estas visitas se observaran aquellos productos no originales.

Toda informacion que se obtenga, sea por la via documental, entrevistas o el empleo del
instrumento de observacion serd de gran valor para el trabajo que se realiza, en aras de contar

con fuentes confiables, sea 0 no considerada informacion primaria.
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V. Resultados de la Investigacion

5.1 Resultados de la Investigacion
5.1.1 Instituciones nicaragienses relacionadas a la Propiedad Intelectual

En Nicaragua existen diferentes vias para dirimir los conflictos en materia de propiedad
intelectual; de manera que, si el interesado elige la institucion del Ministerio Pablico, ésta se
encargara de dirimir conflictos en esta materia, a través de la Fiscalia Nicaraguense de la
Propiedad Intelectual en la que se encuentra ubicada la UECDO. Sin embargo, en el presente
capitulo se analizaran las funciones de algunas de las instituciones que actlan en estas
situaciones para poder asi realizar un diagndstico de las acciones que realiza la Republica de
Nicaragua para resolver los conflictos en esta disciplina juridica.

5.1.1.1 Ministerio Publico

Resefa Historica

El 17 de octubre del afio 2000, con la aprobacion de la Ley No. 346 publicada en La Gaceta
Diario Oficial, nace el Ministerio Publico como una Institucion independiente que estara
subordinada Unicamente a la Constitucion Politica de la Repulblica y a las leyes. Este
ministerio es creado gracias a la necesidad de ejercer la vigilancia y proteccion de la sociedad
y las victimas del delito por medio de la investigacion de los hechos delictivos y las acciones

penales correspondientes contra los infractores de la ley.

Segln su péagina oficial, el Ministerio Publico es: “una entidad publica de servicio a la
victima del delito y a la sociedad en general, para garantizar una efectiva persecucion penal
y asi contribuir a la seguridad, tranquilidad y el respeto por las normas de convivencia

pacifica. ” (Ministerio Publico de Nicaragua, 2018)

Mision y Visién
Misidon: Representar a la Sociedad y a las Victimas del delito en la defensa de sus derechos e
intereses comunes, ejerciendo la accion penal en los delitos de accion publica, en estricto

respeto de los Derechos Humanos y el debido proceso, sirviendo con calidad y calidez para

contribuir a la paz social y la convivencia armoniosa entre las y los nicaraguenses.
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Vision: Ser una Institucion moderna constituida por Servidores Publicos con valores éticos,
comprometidos con la Democracia Participativa, la Justicia, el Bien Comdn, los Derechos
Humanos, con vocacion de servicio y con un desempefio altamente profesional y beligerante

en la representacion de las Victimas del delito y la defensa de los intereses de la Sociedad.

Deberes de los servidores del Ministerio Publico

Los servidores del Ministerio Publico tienen una serie de deberes que cumplir para poder asi
asegurar el cumplimento de la Misién y Vision. Estos deberes se encuentran estipulados en la

Constitucion Nacional y en el Reglamento Disciplinario del Ministerio Pablico.

e “Los funcionarios publicos responden ante el pueblo por el correcto desempeiio de sus
funciones (...) Deben atender y escuchar sus problemas y procurar resolverlos.” Art.
131 Cn.

e “Ningun cargo concede a quien lo ejerce mas funciones que aquellas atribuidas por la
Constitucion y las Leyes.” Art. 130 Cn.

e “Guardar la debida reserva y sigilo profesional sobre los datos, documentos e
informes de caracter confidencial que lleguen a su conocimiento en razén del ejercicio
de su cargo.” Art. 9, inc. 8 Reglamento Disciplinario MP

e Brindar una atencion respetuosa. Eficiente y cordial al usuario que solicite los
servicios de la institucion.” Art. 14, inc. 8 Reglamento Disciplinario MP

e “El servidor publico esta obligado a ofrecer informaciéon completa, oportuna y veraz
al usuario, indicandole el articulo de la ley o normativa que sustenta dicho tramite o
requisito, asi como la fecha de su publicacion.” Art. 11 Ley 691 Ley de
Simplificacion de Tramites y Servicios de la Administracion Publica.

5.1.1.2 Unidad Especializada Contra los Delitos de Delincuencia Organizada

La Unidad Especializada Contra los Delitos de Delincuencia Organizada (UECDO) del
Ministerio Publico de Nicaragua tiene la facultad para conocer de las investigaciones de
delitos contra el Narcotrafico, Crimen Organizado, Administracion Publica, Propiedad
Inmueble, Propiedad Intelectual e Industrial, el Medio Ambiente y los Recursos Naturales y
delitos cometidos por integrantes de grupos o redes criminales locales, nacionales o
transnacionales. De igual manera, la UECDO realiza coordinaciones con las Instituciones
relacionadas con la prevencion, investigacion, seguimiento y sancién de los delitos de su

competencia. (Ministerio Publico de Nicaragua, 2018)
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5.1.2.1 Divisién de la UECDO

La UECDO esta integrada por un Fiscal Director y Sub Director, asi como también, por
Fiscales Auxiliares Especializados en sus areas de competencia, Fiscales especializados
enlaces en cada departamento y Region del pais, y el personal de apoyo que sea necesario

para llevar a cabo todas las funciones que requiere esta Unidad.

5.1.2.2 Funciones de la UECDO

De acuerdo a la pagina oficial del Ministerio Pablico, para asegurar el cumplimiento de sus

objetivos, la UECDO debe de realizar las siguientes funciones:

e Supervisar, orientar y dar seguimiento a las causas que son competencia de la
direccion y que conozcan los Fiscales Auxiliares Enlaces de la UECDO.

e Conocer las causas del departamento o regién en la que estd asignado y que son
competencia de la Unidad Especializada contra los Delitos de Delincuencia
Organizada.

e Cumplir con las orientaciones estrategias técnicas y juridicas de la UECDO, en la
atencion de los casos competencia de la misma.

e Investigar y ejercer la accion penal en cualquier parte del territorio nacional segln los

criterios establecidos.3.1.3 Andlisis de las funciones de la UECDO

Las funciones de la UECDO estan dirigidas a la investigacion de casos relacionados a la

delincuencia organizada.

5.1.1.3 Fiscalia nicaragtense de la Propiedad Intelectual

El Ministerio Publico de Nicaragua, unidades especializadas contra los delitos de
delincuencia organizada (UECDO), a cargo del Dr. Javier Antonio Morazan Chavarria. Es la
entidad encargada de las investigaciones de delitos contra el Narcotrafico, Crimen
Organizado, Administracion Pablica, Propiedad Inmueble, Propiedad Intelectual e Industrial,
el Medio Ambiente y los Recursos Naturales y de delitos cometidos por integrantes de grupos
o redes criminales locales, nacionales o transnacionales. De modo que tienen la competencia
a nivel nacional para realizar coordinaciones con las Instituciones relacionadas con la
prevencion, investigacion, seguimiento y sancion de los delitos que abarcan su competencia a
nivel regional. Por lo tanto, podemos mencionar que la unidad est4 conformada por Un Fiscal

Director y Sub Director, asi como por los Fiscales Auxiliares Especializados en las tematicas
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de su competencia, Fiscales especializados departamentales y regionales, y por el personal de
apoyo que corresponda de acuerdo a las necesidades del servicio y la capacidad institucional

expertos en el area de desarrollo.

En el 2016 los y las Fiscales Auxiliares del Ministerio Publico del pais recibieron un taller
sobre los delitos de Propiedad Intelectual e Industrial impartida por la Licenciada Lia Incer
Flores, Directora de la Oficina Nacional de Derechos de Autor y Derechos Conexos del
Ministerio de Fomento, Industria y Comercio (MIFIC), basé su exposicion en poder
identificar cuél es el objeto de la proteccion y de los sujetos de derechos de autor y los
derechos conexos debido a que tienen tiene una estrecha relacion con el delito de Crimen
Organizado y deben de especializarse en conocer mas de la materia.

De modo, que se recalca la importancia de poder reconocer en el entorno en el que vivimos y
como se esta desarrollando lo que respecta a los derechos de propiedad intelectual e industrial
en nuestro pais, cuales infracciones que se comenten contra los derechos de autor y derechos
conexos Yy cudles son los principios basicos, obras protegidas, sujetos de derechos, periodo de
proteccidn, etc. Como resultado, se facilita para el Fiscal detectar cualquier tipo de infraccion

que se dé con respecto a estos temas.

De acuerdo al Ministerio pablico, en el afio 2016 Gnicamente se presentaron dos casos, los
cuales fueron por infraccion de imitacion con el uso de una marca de propiedad industrial y

se resolvieron por la via alterna de la mediacion.

Esto dltimo se refiere a que esos conflictos se resolvieron por medio de un acuerdo mutuo
entre las partes para asi poder evitar la via judicial. Si bien es cierto, esto acorta el proceso,
no garantiza que la violacion no vuelva a ocurrir y Unicamente resuelve los intereses de las
partes interesadas, mas no se toma en consideracion que el infractor podria repetir estas

violaciones en un futuro y con otras marcas.

5.1.1.4 Policia Nacional de Nicaragua

La Policia Nacional de Nicaragua esta conformada por el conjunto de ideas matrices,
principios, valores éticos y normas nacionales, tradicionales, histdricas y éticas que se han
inspirado junto con las leyes, reglamentos, normas, procedimientos que rigen nuestro pais.

Esta doctrina es fundamental para:
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e Establecer el rumbo de la Institucion a corto, mediano y largo plazo.

e Continuar con los esfuerzos orientando al cumplimiento de los objetivos estratégicos,

politicas y proyectos.

e Inspirar soluciones en temas y problemas policiales explicitos e implicitos, que

incluso pueden no tener atn un sélido respaldo juridico.

La division de la Policia Nacional que se encuentra dirigida para trabajar en conjunto con la

fiscalia en estas investigaciones es la Policia Economica y refleja:

Integridad
Servicio a la comunidad
Espiritu de cuerpo

Caracter preventivo de la accion policial

o ~ w0 N e

Enfoque de género.

5.1.1.5 Innovacion, creatividad y economia en Nicaragua

Con el paso de la globalizacion, el aumento de la oferta y la demanda, la innovacion de
productos y/o servicios se convierte en una prioridad. Como punto focal, la innovacién y la
economia van de la mano en caso de buscar prosperidad econémica y posicionamiento.
Nicaragua en busca de su lugar como pais en el mundo usan la herramienta de la innovacién
mediante el proceso de la creacion de emprendedores que ayuden a fomentar una economia

sustentable y competitiva.

De acuerdo a Enric Barba, la innovacién se origina en el conocimiento que existe en la
empresa 0 que procede de su entorno. En funcion del tipo de conocimiento, la innovacion
sera tecnoldgica, comercial o gerencial, y en algunos casos se requerira la suma de los tres.
Observando como grandes productos de éxito han sido el resultado de la excelencia de la

innovacion de los tres campos a la vez. (Barba, 2015, pag. 25)

a) LalInnovaciony la proteccion en Nicaragua

El desarrollo econémico se debe a un sinnimero de factores, la innovaciéon es uno de los
puntos que ayuda a fomentar el desarrollo de la economia de un pais, tomando en cuenta que

la practica, la perseverancia y la continuidad no son suficientes, también hay que fomentar la
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proteccion de las innovaciones. Es importante mencionar que el desarrollo de los paises esta
intimamente relacionado con el nivel de innovacién, por ende, garantizar seguridad ayuda a
fomentar un desarrollo méas sélido y sustentable mediante la calidad en la produccidn, en los

servicios y/o productos.

Mediante la cultura de innovacion en los distintos sectores econémicos los consumidores se
ven beneficiados tanto como los creadores, ya que la base solida de una economia no solo es
beneficiosa para el que obtiene un producto/servicio sino para las empresas privadas y
publicas. Como resultado, se transformaran las innovaciones de los nicaragiienses en la razon

principal del desarrollo econémico del pais.

b) Cultura de Innovacién en Nicaragua

La estabilidad y el continuo desarrollo econémico de un pais no solo depende directamente
del resultado obtenido del trabajo arduo de mano de obra y de productos terminados sino
también de las creaciones e invenciones resultado de la creatividad. Nicaragua no es la
excepcion a la regla, de modo que gracias al crecimiento intelectual de los ciudadanos
nicaraguenses podria consolidar los esfuerzos obtenidos por el trabajo fisico. Sin embargo,
Nicaragua en lugar de avanzar ha retrocedido en innovacion, segun la Organizacion Mundial
de la Propiedad Intelectual (OMPI). Entonces la pregunta no es si Somos capaces Sino
realmente que se esta haciendo para pulir esa capacidad. De acuerdo a la OMPI, las
innovaciones e invenciones de los Ultimos tres siglos han influido en casi la totalidad de todos
los aspectos y actividades efectuados por el ser humano de modo que han sido de gran
influencia en el desarrollo de las distintas economias del mundo. “Los avances tecnologicos
del pasado han sido parte esencial de las expansiones duraderas de la produccion econémica”,
expreso el director general de la OMPI, “A fin de que la innovacion tenga éxito a nivel de las
empresas 0 en la economia en general es necesaria la perseverancia, especialmente en
periodos de débil crecimiento en que los presupuestos estdn sometidos a presiones.
“Tenemos que fortalecer los entornos que den lugar a las tecnologias revolucionarias del

mafiana”, agrega Gurry.

De acuerdo al indice Mundial de la innovacion realizado anualmente por la OMPI, Nicaragua
ocupo el puesto 130 de entre 141 paises mostrando un preocupante retroceso, esto se debe a
que, en afos anteriores como en el 2014 Nicaragua ocupo el lugar 125 y en el 2013 el lugar

115 de los paises evaluados. Para la especialista Maria Zavala, estos resultados negativos se
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deben gracias a la falta de una cultura y conciencia clara de por qué debemos innovar en los

individuos nicaragiienses.

De acuerdo a Zavala, en el articulo: “Sin innovacion no hay desarrollo” publicado en el diario
La Prensa, el 30 de mayo del 2016, expreso: “La innovacion puede ser la introduccion de
nuevos productos o servicios, nuevos métodos para hacer las cosas con el fin de crear
beneficios tangibles, solucionar problemas o crear eficiencias. A nivel empresarial, la
creacion de productos y servicios innovadores mejoran la calidad de vida de sus
consumidores, lo cual se debe traducir en mayor rentabilidad para las empresas y por ende

un mayor crecimiento economico para el pais”.

De modo que también, se le puede atribuir a que todos los emprendedores muchas veces por
falta de capital o por el miedo al fracaso y por ende a perder un bien econémico muchas
veces las innovaciones no dejan de ser simplemente ideas mas nunca llegan a ser una realidad
atribuyendo a la falta de apoyo existente a esta necesidad y a la poca cultura de riesgo-
emprendimiento. Dejando como resultado un gran estancamiento y en la despreocupacion de

intentar algo hasta lograrlo.

c) Economia de Nicaragua en cifras

En los dltimos afios Nicaragua ha demostrado una creciente estabilidad macroecondmica.
Como resultado, se estan implementando decisiones/estrategias a largo plazo para luchar en
contra de la pobreza de la mejor manera, principalmente en las zonas rurales, evitando tomar
en consideracién decisiones a mediano o/u corto plazo para combatir esta situacién nacional.
Ante todos los paises de Latinoamérica, Nicaragua ha sobresalido por los niveles de
crecimientos presentado en los Ultimos afios, aun cuando han existido algunas dificultades

socioecondmicas a nivel nacional.

Algunas de las areas de expansion se pueden identificar: mejores disciplinadas politicas
macroecondmicas, mayores exportaciones y la inversion dejando como resultado el aumento

del PIB per cépita.

Segun el diario EI Confidencial (2015), el porcentaje de pobreza en Nicaragua descendié de
un 42.5% a 29.6%, es decir 13 puntos, entre los afios 2009 y 2014.
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Aun cuando se observa una disminucion de la pobreza Nicaragua sigue siendo uno de los
indices mas alto ya que es uno de los paises menos desarrollados de América Latina, donde el

acceso a los servicios basicos es un reto diario.

Ante el crecimiento econdmico, el conocimiento cientifico, tecnologico, y la innovacion, son
factores claves que dejan como resultado el aprovechamiento en un nuevo plano como en la
tecnologia y aplicado en el area empresarial permitiendo la gestiobn de procesos de
innovacion, de comercializacion y organizativa. En el caso de las empresas nicaragiienses
caso claro de las MIPYME (micro, pequefia y mediana empresa) conozcan, identifiquen e
implementen los siguientes factores: Productividad, competitividad, eficiente en el mercadeo

y organizativa.

Para los nicaraguenses debe ser considerado un factor de trabajo grupal, involucrando
sectores y estrategias poder pasar del transito de la ciencia = tecnologia y de la investigacion
= desarrollo. Es por eso que las entidades gubernamentales y todas aquellas organizaciones o
centros de estudio estdn fomentando cada vez mas a los estudiantes y a la poblacion
nicaraguense de modo que el crecimiento econdmico aumente y con el fin de exitosamente en

mercados cada vez mas competitivos nacional e internacionalmente. (Ver anexo 1.1)

d) La cultura de compra de los nicaragiienses

En cada pais del mundo existen distintos rasgos culturales que los distinguen y que los hacen
Unicos y especiales, pero a la misma vez generan curiosidad ante el ojo de los paises vecinos.
Nicaragua no es la excepcion y al identificar esos rasgos se pueden conocer a sus habitantes y
su estilo de vida. Las fuerzas economicas, sociales, religiosas y culturales influyen de gran

manera para definir los habitos de los nicaraglienses.

Para identificar como es la cultura de compras de los nicaragiienses se deben de analizar los
factores anteriormente mencionados. El Gnico método para poder obtener un analisis claro
pero experimental fue a través de la observacion del comportamiento y las distintas
actividades diarias que pueden mostrar cotidianidad o variabilidad en dependencia de la

piramide de la sociedad nicaragiiense.

Desde el aspecto econdémico, Nicaragua esta experimentando un gran crecimiento, mayores
oportunidades comerciales y laborales pero la interrogante es, (Coémo esto influye en las

cultura de compra?, si bien es cierto el poder adquisitivo varia en cada individuo pero gracias
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a las constantes inversiones, aumento del emprendimiento y los deseos de superacion cada
vez son mas los casos en donde las personas pueden permitirse obtener una mayor cantidad
de adquisiciones y permitirse un mejor estilo de vida. Aparte de lo anteriormente
mencionado, realmente somos conscientes de (Qué es lo que compramos? O solo nos
dejamos llevar por la moda de lo actual y de lo que los demas usan. La verdad es que como
consumidores finales nosotros somos los mayores perjudicados debido que al comprar un
producto con un precio que signifique calidad ante el ojo del comprador no es sinénimo de
que realmente lo sea, pero ;Acaso somos conscientes de eso? O simplemente nos dejamos
llevar por el comercio y las tendencias locales. Como resultado, podemos deducir que ademas
de que no se controla la entrada al pais de productos originales o falsificados, los
consumidores finales somos los mayores impulsadores a que estos productos sigan formando
parte de nuestro comercio ya que entre mayor es la demanda la oferta crecerd. Asi que
muchas veces no nos preocupamos por verificar que si un producto tiene un costo en délares
significa que realmente es de marca original, contrariamente nos importan mas la apariencia

que la realidad y no tomamos en cuenta el factor de autenticidad del producto.

Desde el aspecto social, se puede afirmar que nuestra sociedad y la presion existente en la
misma nos impulsa a fomentar estas actividades de compra. Por otra parte, no podemos
obviar las oportunidades comerciales y los tratados de libre comercio que son los que hacen
posible la entrada de nuevos productos en donde se pueden encontrar los productos
originales. Por ende, como un pais en vias de desarrollo y dejando atras la etapa de ser un
pais menos adelantado, nuestro pais se encuentra en la etapa de exploracion y conocimiento
de los que conlleva ser parte de la globalizacion. Ser parte del mundo actual no siempre
conlleva a una sociedad libre de la pirateria, por lo contrario, ofrece una amplia variedad de
distintos tipos de productos, precio, calidad y variabilidad. Asi que podemos concluir que la
sociedad o nuestro entorno ademas del aspecto econdmico influyen de gran manera a los
fendOmenos actuales de un pais, como es nuestro caso y el comportamiento de los
consumidores nicaraguenses en lo que respecta al comportamiento de compra y las

preferencias de productos.

La falta de informacion y conocimiento publico también es un factor influyente, muchas
veces los compradores compran un determinado producto con una marca especifica en donde

creen que el producto es original y no falsificado, por lo tanto, creen que el precio que pagan
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es a cambio de un producto original y que totalmente lo vale sin estar conscientes de la

informacidn que desconocen.

Las distintas religiones existentes en nuestro pais no influyen de gran manera en lo que el
consumidor adquiere, al menos que se relacione con alguna tendencia, de lo contrario no se
puede medir un grado de influencia mayor, por lo tanto, la compra de productos no originales
no depende de las creencias religiosas de cada individuo.

La cultura nicaragiiense no influye directamente en los habitos de compra, pero tampoco nos
insta a no comprar productos falsificados. Es importante mencionar que poseemos la cultura
del plagio y la pirateria que, aunque estd muy separada de la cultura que nos identifica como
nicaraguenses de algin modo nos hemos acostumbrado a tomarla en cuenta y de hacerla parte
de nuestro dia a dia. Vale recalcar que muchas veces si utilizamos frases populares para crear
productos que ya se estdn volviendo marcas originales protegias como la marca JINCHO,
este caso no puede disminuir la importancia de las otras situaciones en donde nos copiamos
de productos tantos nacionales e internacionales. Lo mas logico para nosotros es conocer o
identificar marcas nacionales en los productos de consumo, los cuales son los duefios de
marca los que clasifican como de primera necesidad buscar esta proteccion para poder estar
en el mercado nacional e incluso aspirar por algin dia formar parte del mercado

internacional.

Como conclusién, la cultura de compra de los nicaragiienses cada vez mas muestra una
evolucion en donde nos inclinamos a las tendencias, moda y fanatismo, pero ciertamente no
nos preocupamos por comprar calidad. En ocasiones no es la cantidad del producto ni el

acabado final el ente motivador, sino los aspectos mas populares del entorno.

5.1.1.4 Influencia de las acciones de los comerciantes nicaragtienses en la proteccion de

marcas de fabrica y de comercio

Debido a que el crecimiento de la economia nicaragliense ha aumentado en los ultimos afios.
Las pequefias y medianas empresas son la base fundamental de este crecimiento. Segun el
economista Adolfo Acevedo (2017), “En Nicaragua un poco mas de un 71% del empleo es
generado por micro-unidades que ocupan de una a cinco personas bajo la forma de empleados

por cuenta propia.”
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Por lo tanto, es de asumir que el mercado nacional se ha ido expandiendo y que el
consumidor demanda una mayor cantidad de productos. Sin embargo, en ningin momento el
mercado consumidor demuestra caracteristicas exigentes de calidad total o marca registrada.
Por ende, en su mayoria todas las tiendas, establecimientos e incluso los centros comerciales
proveen a la poblacion de productos en su mayoria sin marcas conocidas o registradas y peor,

con productos falsificados.

Lo cual nos lleva a identificar que en el comercio nicaragiiense existe una problematica social
en donde los consumidores en su mayoria apoyan a la compra y comercializacién de marcas
que sufren falsificaciones y que no poseemos ningun ente regulador que evite la expansion de

estos actos criminales.

5.1.1.5 Oficinas de Propiedad Intelectual en Latinoamérica.

a) Superintendencia de Industria y Comercio - Colombia

En Colombia las oficinas de propiedad intelectual son conocida como la superintendencia de

Industria y Comercio.
Mision

La Superintendencia de Industria y Comercio vela por el buen funcionamiento de los
mercados a traves de la vigilancia y proteccion de la libre competencia econémica, de los
derechos de los consumidores, del cumplimiento de aspectos concernientes con metrologia
legal y reglamentos técnicos, la actividad valuadora del pais, y la gestion de las Cdmaras de

Comercio.

A su vez, es responsable por la proteccién de datos personales, administra y promueve el
Sistema de Propiedad Industrial y dirime las controversias que se presenten ante afectaciones
de derechos particulares relacionados con la proteccién del consumidor, asuntos de

competencia desleal y derechos de propiedad industrial.

Esto lo logra gracias al compromiso y competencia técnica de su talento humano, que
articulados con recursos fisicos, tecnoldgicos y financieros, contribuye al desarrollo de la

actividad empresarial y a la proteccion de los derechos de los consumidores en Colombia.
Vision
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Seremos reconocidos por la contribucion al desarrollo del pais, gracias a la gestion
responsable y sostenible en cumplimiento de nuestras funciones, a fin de garantizar el buen
funcionamiento de los mercados, la proteccion de los derechos de los consumidores y datos
personales de los ciudadanos. Lo anterior, dentro de un ambiente de permanente innovacion y
mejora continua de nuestros procesos, con un sistema integral de gestion institucional
fortalecido y un talento humano comprometido con la ética, el buen gobierno y la

responsabilidad social.

En donde como parte de sus objetivos y funciones se puede determinar que procura el
bienestar de la proteccidn del consumidor, control y verificacion de reglamentos, proteccion a
la competencia, proteccion a datos personales, vigilancia de las cAmaras de comercio y se

enfoca en la propiedad intelectual en donde determinan lo siguiente:

La Propiedad Industrial es un sistema administrado por el Estado, a través de la
Superintendencia de Industria y Comercio, para la concesion de derechos sobre nuevas
creaciones (Patentes de invencion, modelos de utilidad, disefios industriales y esquemas de
trazados de circuitos integrados) y a los comerciantes sobre los signos que utilizan para
distinguir sus productos y servicios (Marcas, lemas, nombres y ensefias comerciales) en el
mercado. Asimismo, conoce y decide sobre la declaracion de proteccion de una

denominacién de origen (Decreto 3081 de 2005).

El Estado otorga el monopolio de bienes inmateriales a los comerciantes y empresarios, para
que ellos en forma exclusiva se sirvan de su uso y obtengan beneficios como la competencia
licita y la clientela, permitiendo de la misma forma que los consumidores identifiquen el
origen empresarial de los productos y servicios en el mercado. Mediante la proteccion de las
nuevas creaciones se logra incentivar el desarrollo tecnolégico a través de la investigacion,
otorgandole al inventor un monopolio temporal, que le permite recuperar econémicamente la

inversion realizada al tiempo que emprende un avance tecnolégico nacional.

b) Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial IMPI - México

El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI) es un Organismo publico
descentralizado del cual cuenta con una personalidad juridica, un patrimonio propio y una
autoridad legal que permite administrar el sistema de propiedad industrial con la facultad
legal de otorgar o rechazar el titulo de propiedad de marcas y patentes que depende

meramente de los trdmites que gestiona. Como un medio de para dar a conocer las funciones
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del IMPI se han hecho campafias de difusion en universidades, centros de investigacion,
asociaciones industriales y comerciales en todo el pais. Como su mision el IMPI estimula la
creatividad en pro de la sociedad en su totalidad de modo que se pueda proteger
juridicamente a la propiedad industrial y los derechos de autor a través del Sistema Nacional

de Propiedad Industrial, mediante las patentes, modelos de utilidad y disefios industriales.

Para facilitar el proceso de ayuda continua el IMPI creo lo que conocemos como un portal de
ayuda electronico conocido como portal SIGA (portal de consulta electrénica de la gaceta de
propiedad intelectual) en donde se ofrece servicio de manera gratuita al publico. De esta
manera se puede indicar que el sistema, MARCANET, mejor conocido como el Servicio de
Consulta Externa para conocer sobre Informacién de marcas, en el cual el Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial (IMPI) pone en total disposicion a todos los usuarios del Sistema
de Propiedad Industrial, de modo que de una manera gratuita puedan realizar todas aquellas
consultas por un medio electronico y asi verificar sobre las marcas, los expedientes,

requisitos, avisos legales etc, de los cuales se cuenta en la division de marcas.

c) Instituto Nacional de la propiedad industrial INAPI - Chile

El ente regulador de la propiedad industrial en Chile es conocido como el INAPI (Instituto
Nacional de la propiedad industrial) mejor conocido como el organismo encargado de la
administracion y atencién de los servicios de la propiedad industrial. Como parte de sus
obligaciones promueven la proteccion a los creadores de la propiedad industrial de modo que
contribuye a las distintas estrategias impulsadas por el gobierno de Chile como la de
innovacion, como resultado, creando un sistemas eficiente y fiable para el correcto uso y la
debida proteccion de los derechos de propiedad industrial, teniendo como fin alcanzar los
objetivos establecidos en lo que respecta a la innovacion, el emprendimiento y la

transferencia de conocimiento.

Como parte de los objetivos del INAPI se puede mencionar,

Gestionar: de manera oportuna de modo que se cuide y se procure de una manera adecuada
la proteccion de los Derechos de Propiedad Industrial, asi se pueda aportar a la sociedad de
esta manera en el &mbito del emprendimiento e innovacion de modo que los creadores y sus

invenciones se sientan protegidos.
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Facilitar Acceso: asi seria de conocimiento y de dominio publico los derechos de propiedad
industrial, a través del arduo fortalecimiento de la capacidad y del estudio del individuo,
mediante la promocion y asesoramiento en el &mbito de la Propiedad Industrial utilizando

como herramienta el conocimiento tecnolégico.

Posicionar a Chile: en el sistema internacional de P.l., de modo que el pais pueda ser
participe en las actividades internacionales en el &mbito de la propiedad industrial.

Generar: para poder fortalecer, modernizar y mejorar las reformas del sistema de propiedad
intelectual mediante nuevas propuestas legislativas y politicas publicas que generen cambios

positivos para Chile.
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5.2 Resultados de la Investigacion

5.2.1 Rol de la Fiscalia nicaraguiense de la Propiedad Intelectual

Segun la fiscal auxiliar de la unidad especializada contra los delitos de delincuencia
organizada, Blanca Calero (2018), la Fiscalia nicaragliense de la Propiedad Intelectual se
encarga de los delitos que tienen que ver con los ejercicios de propiedad intelectual como
Derechos de Autor y Derecho Conexos que se encuentran en la ley 312 : Ley de Derechos de
Autor y Derechos Conexos, asi como lo que tiene que ver con delito de propiedad industrial
como fraudes o delito sobre patente y la utilizacion comercial ilicita de marca y otros signos
distintivos encontrado en la ley 380: Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos, estableciendo
la conducta en distintas modalidades de sanciones ante dichos casos en donde se estipula que
hay contravencién de la ley cuando no hay autorizacion escrita del titular del derecho como

condicionante establecida por la ley.

Como en toda institucion, para la recepcion y solucion de los conflictos en materia de
proteccién de marcas, existe un proceso dentro de la Fiscalia Nicaragiiense de la Propiedad

Intelectual que debe ser seguido.
El proceso que se lleva a cabo es el siguiente:

Presentacion de la denuncia de falsificacién de marca ante el Ministerio Publico.
Se informa a las partes involucradas del proceso a seguir.
Se recolectan muestras del producto con ayuda de la Policia Nacional.

Las muestras se llevan al instituto de Criminalistica para su analisis.

ok~ w0 DN P

Con base a los resultados un juez emite la sentencia.

Paralelo al desarrollo de este proceso, dentro de la fiscalia se crea y se va llenando un
expediente detallado del caso para asi poder tener respaldo de todos y cada uno de los

aspectos y eventos que ocurren mientras se lleva a cabo la investigacion.

Desde el inicio del proceso hasta antes de que el caso llegue a instancias judiciales, las partes
involucradas tienen la posibilidad de resolver el conflicto por medio de la mediacién. Y, de
hecho, segun la Dra. Calero (2018) la gran mayoria de los casos se resuelven mediante la via

de la mediacion, sin necesidad de llegar a instancias judiciales.
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La Fiscalia nicaragiiense de la Propiedad Intelectual tiene la potestad de actuar de oficio, es
decir que puede iniciar cualquier tipo de actividad administrativa o judicial sin necesidad que
haya partes interesadas. Esto quiere decir que la Fiscalia puede iniciar investigaciones sin
necesidad que haya ninguna denuncia de por medio y de esta manera poder mantener un

control més constante de las violaciones de marcas en materia de Propiedad Intelectual.

No obstante, la Dra. Calero en la entrevista que le fue realizada, no pudo dar una fecha
especifica desde la Gltima vez que la Fiscalia haya realizado este tipo de acciones. Este hecho
puede ser un poco alarmante, puesto que, si la violacion a los derechos de una marca no es de
conocimiento del titular de esta y éste no interpone una denuncia, la violacion se continuara

dando de manera indiscriminada.

5.2.2 Rol de las instituciones complementarias a la Fiscalia nicaragtiense de la
Propiedad Intelectual en relacién a proteccién de marcas de fabrica y de comercio.

Las instituciones que complementan a la Fiscalia nicaraguense de la Propiedad Intelectual en
relacion a la proteccion de marcas de fabrica y de comercio y cuyo rol en esta funcién se
explicard a continuacién son: El Ministerio Publico de Nicaragua, La Unidad Especializada
Contra los Delitos de Delincuencia Organizada (UECDO), la Policia Nacional de Nicaragua

y el Instituto de Criminalistica y Ciencias Forenses.

5.2.2.1 Ministerio Publico de Nicaragua

Como ya se mencion6 anteriormente, la misién del Ministerio Puablico de Nicaragua es
“Representar a la Sociedad y a las Victimas del delito en la defensa de sus derechos e
intereses comunes, ejerciendo la accion penal en los delitos de accion publica, en estricto
respeto de los Derechos Humanos y el debido proceso, sirviendo con calidad y calidez para

contribuir a la paz social y la convivencia armoniosa entre las y los nicaragiienses.”

Es decir, que el Ministerio Publico debe defender los derechos e intereses comunes de la
sociedad nicaragliense y debe de velar por ejercer la accién penal en todos aquellos delitos de

accion publica, siempre respetando los Derechos Humanos.

El Ministerio Publico tiene el deber de dirigir todas las unidades a su cargo y velar que estas
cumplan sus objetivos y funciones de manera satisfactoria. Ademas, que debe de manejar y
administrar el presupuesto que le sea designado para poder cumplir con todas sus funciones.

Siendo que la Fiscalia nicaragliense de la Propiedad Intelectual se encuentra dentro de este
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ministerio, esta debe de responder ante él y de igual manera, su existencia depende de este

mismo.

Es por esto que el Ministerio Publico se considera como una institucion fundamental en
materia de Propiedad Intelectual, debido a que dentro de esta misma es que se encuentra la
division encargada de los delitos de delincuencia organizada en los que encuentran
contenidos los crimenes de Propiedad Intelectual.

5.2.2.2 Unidad Especializada Contra los Delitos de Delincuencia Organizada (UECDO)

Dentro del Ministerio Publico, se encuentra la Unidad Especializada Contra los Delitos de
Delincuencia Organizada (UECDOQO). En esta unidad se reciben todas las denuncias y casos
concernientes a la Delincuencia Organizada. Los crimenes de Propiedad Intelectual se
encuentran catalogados bajo delincuencia organizada, es por esto que la Fiscalia nicaragiiense
de la Propiedad Intelectual se encuentra en una de las divisiones de la UECDO. Y es desde la
UECDO que se gestiona todo lo que sea concerniente a la Fiscalia nicaragtense de la

Propiedad Intelectual.

Si bien es cierto, la UECDO no es una divisién que se dedica Unica y exclusivamente a los
crimenes en materia de Propiedad Intelectual, si es la unidad que se encarga de albergar y

dirigir a la Fiscalia, por tanto, si juega un rol importante en materia de proteccion de marcas.

5.2.2.3 Policia Nacional de Nicaragua
La Policia Nacional de Nicaragua juega un rol muy importante cuando la Fiscalia
nicaragliense de la Propiedad Intelectual abre un caso de investigacion sobre una denuncia de

violacion a los derechos de marcas de fabrica o de comercio.

En el momento en el que la denuncia es admitida y ambas partes son notificadas, la fiscalia
entrega el expediente a la Policia Nacional para que ellos continten con la investigacion. En
este punto, la policia tiene la facultad de actuar de oficio y presentarse al lugar en el cual se
comercializan los productos en conflicto y tomar muestras para llevarlas al Instituto de
Criminalistica y Ciencias Forenses de Nicaragua para que ellos puedan realizar los
respectivos analisis. Una vez que se llevan a cabo las pruebas y se llega a una conclusion, la
policia regresa el expediente a la Fiscalia nicaragliense de la Propiedad Intelectual para que

ellos puedan continuar con el proceso.
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El rol de la Policia Nacional es muy importante en el desarrollo de las investigaciones ya que
ellos tienen la potestad de acudir a los lugares y recolectar las pruebas necesarias. Sin la
participacion del la Policia se dificultaria la recoleccion de pruebas las cuales son vitales en

una investigacion.

5.2.2.4 Instituto de Criminalistica y Ciencias Forenses

El rol del Instituto de Criminalistica y Ciencias Forenses en las investigaciones contra
crimenes de violaciones de derechos de marcas es de vital importancia puesto que en este
lugar se analizan todos los detalles de los productos en conflicto para poder verificar si es un

producto original o si es un producto imitacion.

Seguln la Doctora Blanca Calero, Fiscal Auxiliar de la Fiscalia nicaragliense de la Propiedad
Intelectual, los productos tienen aspectos unicos que los distinguen de los demas y en el
Instituto de Criminalistica son exactamente estos rasgos distintivos los que se analizan y

comparan para poder determinar su autenticidad.

Una vez terminada las pruebas y analisis en estos productos, el Instituto de Criminalistica

redacta un informe que posteriormente se incluye al expediente de la investigacion.

Sin la participacion del Instituto de Criminalistica y Ciencias Forenses, no se podria
determinar la autenticidad de los productos en conflicto y por tanto seria practicamente

imposible hacer un veredicto objetivo y fundamentado.
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5.2.3 Relacion que tiene el desarrollo de la innovacion, economia y creatividad en la
creacion de productos y marcas en Nicaragua.

El desarrollo de un pais, desde una perspectiva macroeconomica, revela las reacciones de la
poblacion en general ante las infinitas posibilidades que conlleva la innovaciéon y la
creatividad. Sin embargo, existen algunos factores influyentes como el sistema educativo que
delimita el desarrollo de ideas novedosas con finales de éxito. De acuerdo al diario
Confidencial, Nicaragua necesita repensar su sistema educativo. Asegurarse de tener los
mejores profesores con las mejores herramientas para producir mejores alumnos.
Universitarios y técnicos capaces no solo de competir con éxito en el mercado laboral, sino

también de comenzar a inventar e innovar. A registrar patentes. (CONFINDECIAL, 2015)

Por ende, si nos ponemos a identificar cual es el origen de los fracasos de los emprendedores
de nuestro pais, podemos identificar que la falta de herramientas Utiles impartidas en la
educacion secundaria y universitarias es la razén principal que empobrece los objetivos que
ayuden a cumplir con los estandares nacionales e internacionales para ser competitivos ante

el mundo globalizado.

El desarrollo econdmico de un pais esta totalmente ligado al desarrollo del capital humano.
Para poder alcanzar éxito econémico desde una perspectiva global lo importante es pulir el
desarrollo social, cultural y educativo de la poblacion. Si bien es cierto, en la Gltima década
se ha mostrada un crecimiento econémico en nuestro pais, lo cual es sinénimo del
crecimiento constante de nuevas empresas con ideas 0 estrategias novedosas no siempre nos

genera una posicion privilegiada ante la direccién correcta del desarrollo de la nacion.

Muchos de los emprendedores desconocen la mayoria de los aspectos legales a ser tomados
en cuenta ante la creacién y negociacion de un producto con una marca establecida. La
mayoria de los casos en donde sucede falsificacion de marcas de fabrica o comercio se debe
gracias a la falta de conocimiento y de informacion que esta al alcance de la poblacion en
general. También el costo — beneficio de la proteccion de una marca no siempre es
considerada de vital importancia para el titular, dejando como resultados muchas empresas
que no cuiden el nombre con el que se presentan ante el comercio. A la vez, los
nicaraguenses no muestran molestia alguna ante la falsificacion de estas marcas, no siempre
se esta atento ante la presencia de falsificaciones, y en caso que se presenta en muchos casos

no se muestra molestia ante dicha situacion.
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Si bien es cierta la innovacion juega un papel fundamental en el desarrollo econémico, sin
embargo, no se origina en un aula de clases, sino en la vision que se cultiva en la persona
desde sus primeros afios de vida mediante la creatividad. Para ser creativo, no se necesita
estudiar, ni calificar de acuerdo a los estdndares de bueno o malo, es mas un proceso de
intento — error hasta acertar en la busqueda o descubrir lo impensable. Las personas creativas

ven en lo desechable una mina de oro y en lo comun aburrimiento absoluto.

La interrogante seria... ;Cuanta creatividad dormida hay en nuestro pais? O ¢Acaso los
nicaraguenses no tenemos la cultura de ser creativos? En muchas situaciones ambas
interrogantes aplican en casos reales en donde el nicaraglense se siente limitado a intentar
errar. Como resultado, el miedo puede ser una de las causas por las cuales mentas con ideas
brillantes o personas se atreven a falsificar no son capaces de echar a andar sus propias ideas,
las preguntas negativas acechan el pensamiento del dia a dia limitando el poder implementar

el resultado de la imaginacion.

Unir la creatividad con la innovacion puede ser un trabajo que tome tiempo y decisiones
importantes. La ejecucion de una idea a un proyecto factible puede ser un proceso largo y
tedioso, puesto que deben de ser tomados en cuenta factores internos y externos del pais, un
proyecto novedoso tiene que encontrar su espacio, tiempo y lugar de la manera correcta para
generar el impacto esperado. Asi como los aspectos relevantes para ser puestos en el mercado
y encarar el comercio con fuerza. Por ende, la economia del pais va de la mano con los
aspectos creativos y como se implementan para tener como resultados ideas innovadoras que

puedan generar capital humano y econdmico al pais.

Suponiendo que tenemos las tres areas creatividad, innovacion y una economia en desarrollo,
¢Como el aumento de registro de marcas de fabrica y comercio podria ser de mayor beneficio
para el pais? esta seria la interrogante de muchos. El registro de marcas de fabrica o de
comercio no solo nos permitiria comercializar a nivel nacional generando nombre y prestigio
de productos y/o servicios, sino que nos permitiria ser capaces de competir en un mercado
internacional. Por lo tanto, ya no seriamos un pais que solo vende matera prima o productos

sin valor agregado.
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5.2.4 Acciones de los comerciantes de marcas falsificadas en Nicaragua

Como parte del ejercicio de observacion, consideramos como parte fundamental tomar en
cuenta la perspectiva con la que los duefios y/o vendedores ofrecen los productos con marcas
falsificadas en las tiendas y establecimientos de nuestro pais. Es importante mencionar que la
observacion de estos puestos se efectud en los tramos del Roberto Huembés y tiendas de las
redes sociales. Como parte esencial decidimos omitir el fin de esta investigacion para las
personas que nos atendieron en los establecimientos, puesto que podia ser un poco peligroso
ya que se podian sentir sefialados o acusados e incluso imaginar que representdbamos a la

policia u otras organizaciones relacionadas.

Las preguntas (Anexos) se efectuaron el dia sdbado 28 de abril del presente afio en las tiendas
del mercado Roberto Huembes.

Como resultado de la observacion participativa pudimos determinar que:

Los precios de los productos son muchos menores en lo que respecta a venta de productos
con marcas internacionales como los bolsos y billeteras Michael Kors o como los conocemos
popularmente MK. Aungue el producto no es de origen nicaragliense, afecta de gran manera
al desarrollo econémico de nuestro pais, la falta de proteccion de las marcas extranjeras

ocasionara a largo plazo que marcas extranjeras no consideren establecerse en nuestro pais.

Las tiendas o establecimientos en su mayoria no guardan sigilé del origen de sus productos.
Sin importar la percepcion del consumidor. No es extrafio que el vendedor o duefio de
negocio le informe al comprador que el producto proviene de Panama o Guatemala, hecho en
China, aunque lleve plasmado marcas de renombre. Por lo tanto, atribuimos la falta de
informacién o de conocimiento del consumidor ante la veracidad de la informacién y la
autenticidad del producto. Para los distribuidores de estos productos no es para escandalizarse
el hecho de vender productos falsificados, nuestra cultura y modelo de compra permite el

consumo masivo de los mismos sin importar calidad y origen.
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Por ende, se presentaron los dos posibles escenarios:

Primer escenario: Segundo escenario:

Al preguntar sobre un determinado Al preguntar sobre un producto, el
producto, el vendedor que atendia vendedor que atendia nuestras dudas nos
nuestras dudas nos informaba que eran de informaba que eran de gran calidad pero
calidad y originales. gue no eran originales. Por lo tanto, eran

imitacion.

Por otra parte, se pudo observar la existencia de camisas, gorras, etc con frases nicaragiienses
en el mercado Roberto Huembes. Es importante mencionar que la marca pionera de esta idea
fue la de JINCHO, al pasar el tiempo, cuando frases nicaraguenses se convirtieron populares,
otras empresas copiaron la idea de plasmar las mismas frases en prendas de ropa y con
disefios similares. La problematica ante esta situacion se ha salido de las manos, ya que cada
vez es mas dificil controlar los canales de distribucion de estos productos falsificados. La
situacion se centra en que ademas de las diferencias de precios, los nicaragiienses adquirimos
estos productos en dependencia de las frases y como se siente identificados. Por otra parte, la
diferencia en la calidad de los productos es notoria, las telas y tipo de serigrafia se pueden
distinguir al tacto del consumidor. Sin importar las diferencias estos productos de menor
calidad son altamente consumidos por los nicaraglienses aun sabiendo que afecta a una

empresa con marca nacional.

La visita al mercado fue de gran provecho, esto se debio a que se obtuvo de primera mano la

informacion necesitada, se logré identificar los siguientes aspectos fundamentales:

¢ Los productos originales y los falsificados pueden ser diferenciados por los precios
con los que son ofrecidos al mercado nacional. Ya que incluso los productos de origen
nacional son ofrecidos en ddlares. La cantidad de dinero por pagar es abismal y puede

ser un factor que ayude a identificar la autenticidad de los productos.
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% Los productos originales y los falsificados no siempre se pueden distinguir a simple
vista. Se muestran caracteristicas similares, colores y formas que pueden confundir al
consumidor y hacerles creer que compran un producto de marca original.

% La mayoria de los productos distribuidos en el mercado Huembés provienen de
Panama y Guatemala.

% Es dificil identificar el tipo de calidad de los productos mediante la observacién. Por

ende, el consumidor no puede identificar el origen del producto por este medio.

En las redes sociales también encontramos muchas tiendas virtuales que distribuyen
productos similares que en el mercado Roberto Huembés. Entre los productos podemos
encontrar, ropa, maquillaje y accesorios. De igual manera no podemos asegurar que son

originales y no productos falsificados.

Por lo tanto, como parte de esta investigacion le escribimos a algunas paginas en Facebook
preguntando sobre los productos. Algunas de las tiendas promueven el producto como si
fueran originales e incluso con mayores precios. Pero en otras tiendas los productos son
bastantes accesibles. Por lo tanto, a simple vista se determina que estos productos no son

originales sino falsificados.

El asunto en cuestion es que los consumidores en diversas ocasiones asumen por estos
medios que los productos no son originales, pero aqui analizamos el comportamiento del
consumidor. En la mayoria de las situaciones las personas adquieren un determinado
producto, que aun sabiendo que son falsos, lo adquieren solo por el nombre sin importar

cuanto afecta al comercio, a las industrias e incluso al bolsillo. (Ver anexo 1.2)
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Producto Precio Promedio (Producto | Precio Promedio (Producto
no original) original)

Bolsos MK C$ 800.00 - C$1,200.00 $300.00 - $ 10,000.00
$30.00 - $50.00

Reloj MK C$500.00 - $20.00 $200.00 - $1,000.00

Camisas/blusas nicaragliense

C$200.00 — C$250.00

Mercado Huembés

$15.00 - $25.00

Tiendas JINCHOS y

distribuidores autorizados.

Magquillaje, paleta de sombras

marca Huda Beauty.

C$360.00

$65.00

Estos productos son algunos de los encontrados en el mercado Roberto Huembes y en las

tiendas de Facebook. Es importante mencionar que establecimos un cuadro comparativo de

algunos precios promedios, de modo se pueda establecer la diferencia existente.
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5.2.5 Comparacion de las actividades de la Fiscalia nicaragtiense de la Propiedad
Intelectual con las de las oficinas de Propiedad Intelectual en Colombia, México y Chile

Comparacion general de las actividades
A continuacion, se presenta una tabla que muestra de una manera generalizada las actividades
que cada una de las oficinas de Propiedad Intelectual que son objeto de estudio llevan a cabo

en sus paises para velar por la proteccion de los derechos de marca de fabrica y comercio.

Las razones por las cuales se escogieron los siguientes paises de Latinoamérica como punto

de comparacion son:

Colombia: Este pais fue seleccionado como base intermedia de propiedad intelectual entre
Chile y México.

México: Debido a la posicion geografica que posee este pais, se decidié escoger como marco
comparativo. Es de conocimiento de todos que al compartir fronteras con Estados Unidos vy al
poseer un mercado tan amplio, las normativas de propiedad intelectual en lo que respecta a

marcas debe de ser de caracter estricto para evitar violar las leyes.

Chile: Este pais posee un sistema de proteccion a la propiedad intelectual muy completa y
admirable. Este pais suramericano comprende una amplia gama de proteccion en lo que
respecta a marcas. Por lo tanto, este pais posee el mejor ente regulador, el INAPI. Siendo

nuestro marco base catalogado como el mejor entre los 3 paises seleccionados.
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Oficinas de Propiedad
Intelectual

Actividades que llevan a cabo

Brindar asesoria a

Dar seguimiento al

Enviar las pruebas

Ejercer la accion

las personas fisicas 0 | caso, junto con la | recolectadas al | penal, una vez
Fiscalia nicaragliense de | Juridicas que deseen | Policia  Nacional | instituto de | que la
la Propiedad Intelectual interponer una | una vez que la c_r|m|_nalist|ca y | investigacion
denuncia. denuncia sea | ciencias forenses. | concluye.
efectuada.
Vigilar la | Tramitar las | Ordenar la | Reprimir a los
observancia de las | denuncias que se | suspension de | infractores.

Superintendencia de
Industria y Comercio —

disposiciones
contenidas en el

presentan e iniciar
investigaciones de

conductas ilegales.

Colombia estatuto del | oficio tendientes a
consumidor. establecer su
contravencion.
Fomentar y | Otorgar 0 | Realizar campafias | Lleva a cabo los
proteger la | rechazar el titulo | de difusion en B pocoos med_anot'g
Instituto Mexicano de la | Propiedad de propiedad de | universidades, ol procedimi'emo
ropieda ndustria i ¢ S e lin:
Propiedad Industrial | Industrial marcas Ce””f[’s de | oicitud de
(IMPI) patentes. Investigacion, declaracion
-aSOC|aC-|OneS administrativa”.
industriales y
comerciales en
todo el pais.
Promover iniciativas | Dar seguimiento a | Certificar la | Emitir los
y desarrollar Ia_s d_enuncias por idopeidad de los | informes que le
Instituto Nacional de la | actividades violaciones de | peritos que | sean  requeridos
. ) i ; ;. | marcas con el apoyo | intervienen en las
Propiedad Industrial | tendientes a difundir - X por las
p I o de la Policia de | controversias  que :
: el conocimiento de . autoridades
(INAPI) — Chile | iodad Investigadores y la | sean de Ginent |
a _ . propieca Brigada conocimiento  del | PErtnentes en 1as
industrial. materias propias

Investigadora de
Delitos de Propiedad
Intelectual

Director Nacional.

de su
competencia.

Fuente: Propia

En la presente tabla se pueden observar algunas de las funciones mas importantes

relacionadas a proteccion y resolucion de conflictos en materia de marcas de fabrica y de

comercio.

En las funciones analizadas, hay algunas que coinciden y resaltan. Entre ellas se puede

destacar la proteccidn de la Propiedad Intelectual, el tramite de las denuncias en materia de

violaciones y promover la informacién relacionada a las acciones que estas instituciones

realizan.
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Claro esta, que no todas realizan exactamente las mismas funciones, puesto que incluso las
situaciones de los paises son diferentes. No obstante, al comparar las funciones que se llevan
a cabo las instituciones de otros paises con las que se realizan en Nicaragua, si es evidente
que la Fiscalia nicaragliense se centra mas en la resolucién de las denuncias, mientras que en
los demas paises si existen otro tipo de acciones complementarias como lo es la realizacion
de campafas para que la poblacién las conozca y entiendan sus funciones, capacitaciones
constantes a sus trabajadores y a aquellos que de manera directa o indirecta se relacionan en
los procesos que se llevan a cabo.

A continuacion, se presentardn una serie de tablas en las cuales se haran comparaciones de
cada una de las instituciones de los paises que fueron objeto de estudio con la Fiscalia

nicaraguense de la Propiedad Intelectual.

5.2.5.1 Analisis comparativo entre la Fiscalia nicaragtiense de la Propiedad Intelectual y la
Superintendencia de Industria y Comercio de Colombia

Oficinas de Propiedad Actividades que llevan a cabo
Intelectual
Brindar Dar seguimiento | Enviar las pruebas | Ejercer la accién
asesoria a las | al caso, junto con | recolectadas al | penal, una vez que
Fiscalfa nicaragiiense de la | Personas la Policia | instituto de | la  investigacion
Propiedad Intelectual f|’S|ca_1$ 0 | Nacional una vez c_rlmlpall’stlca y | concluye.
juridicas que | que la denuncia | ciencias forenses.
deseen sea efectuada.
interponer una
denuncia.
Vigilar la | Tramitar las | Ordenar la | Reprimir a
observancia de | denuncias que se | suspensién de | infractores.
Superintendencia de [las presentan e | conductas ilegales.
Industria y Comercio - | disposiciones | iniciar
Colombia contenidas en investigaciones
el estatuto del | de oficio
consumidor. tendientes a
establecer su
contravencion.

Fuente: Propia
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Al analizar las funciones que lleva a cabo la Fiscalia nicaragiiense de la Propiedad Intelectual

y la Superintendencia de Industria y Comercio de Colombia, se pueden apreciar una gran

cantidad de similitudes. Ambas instituciones centran sus funciones en darle el seguimiento a

todos aquellos crimenes de Propiedad Intelectual y poseen la facultad para poder llevar a

cabo todas las investigaciones necesarias y cuentan con el apoyo de instituciones para poder

resolver los casos.

5.2.5.2 Analisis comparativo entre la Fiscalia nicaraglense de la Propiedad Intelectual y el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI)

Oficinas de Propiedad

Actividades que llevan a cabo

Intelectual
Brindar Dar Enviar las pruebas | Ejercer la accion
asesoria a las | seguimiento al | recolectadas al | penal, una vez que la
Fiscalia nicaragiiense de la | Personas caso, junto con | instituto de | investigacion
Propiedad Intelectual fisicas o|la Policia | criminalistica y | concluye.
juridicas que | Nacional una | ciencias forenses.
deseen vez que la
interponer una | denuncia sea
denuncia. efectuada.
Fomentar y | Otorgar 0 | Realizar campafias | Lleva a cabo los
proteger  la | rechazar el | de difusion en | procesos de defensa
Instituto  Mexicano de la | Propiedad | titulo de | universidades, Qii;adr}t;iemo el
Propiedad Industrial (IMPI) Industrial propiedad de fr?\r/]égct)f g de | i ficitud de
marcas y Stgacton, declaracion
patentes. asociaciones administrativa™.®

industriales y
comerciales en todo
el pais.

Fuente: Propia

El IMPI y la Fiscalia nicaragiiense de la Propiedad Intelectual tienen en comdn que ambos

deben de proteger la Propiedad Intelectual, sin embargo, el IMPI debe de realizar una serie de

funciones que la Fiscalia no. Por ejemplo, se encarga de otorgar el titulo de propiedad de

marcas y patentes, ademas que realiza campafias de difusion para mejorar el conocimiento de

la poblacion sobre sus servicios y funciones. Mientras que, la Fiscalia nicaraguense de la

s Permite iniciar acciones de nulidad, caducidad o cancelacion, en el caso que corresponda, de
patentes o registros, con base en los supuestos contemplados en la Ley de la Propiedad
Industrial. (Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, 2018)
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Propiedad Intelectual se encarga Unicamente de los conflictos en materia de Propiedad

Intelectual.

5.2.5.3 Analisis comparativo entre la Fiscalia nicaragiense de la Propiedad Intelectual y el
Instituto Nacional de la Propiedad Industrial (INAPI) — Chile

Oficinas de Propiedad

Actividades que llevan a cabo

Intelectual
Brindar Dar Enviar las pruebas | Ejercer la accion
asesoria a las | seguimiento al | recolectadas al | penal, una vez que
Fiscalia nicaragiiense de la | Personas caso, junto con | instituto de | la investigacion
Propiedad Intelectual fisicas olla Policia | criminalistica y | concluye.
juridicas que | Nacional una | ciencias forenses.
deseen vez que la
interponer una | denuncia sea
denuncia. efectuada.
Instituto  Nacional de la | Promover Dar seguimiento | Certificar la | Emitir los informes
Propiedad Industrial (INAPI) | iniciativas y | a las denuncias | idoneidad de los | que le sean
_ Chile desarrollar por violaciones | peritos queé | requeridos por las
actividades de marcas con |nterV|ener] en las autoridades
tendientes  a | & 2POY0 de la | controversias  que | o inantes en  as
difundir el PO|ICI231 de | sean de conocimiento materias propias de
. Investigadores y | del Director .
conocimiento | |5 Brigada | Nacional. su competencia.
de la | Investigadora de
propiedad Delitos de
industrial. Propiedad
Intelectual

Fuente: propia

El INAPI, al ser un Instituto modelo a nivel latinoamericano en materia de proteccion de la

Propiedad Intelectual, lleva a cabo una gran cantidad de actividades para asegurar el

cumplimiento de su objetivo. Es claro que, al igual que la Fiscalia nicaragiiense de la

Propiedad Intelectual, este se hace cargo de los crimenes de Propiedad Intelectual. Sin

embargo, hay que resaltar que el INAPI cuenta con divisiones especializadas para tratar cada

aspecto en la investigacion, como lo es la Brigada Investigadora de Delitos de Propiedad

Intelectual. Mientras que en Nicaragua se cuenta con el apoyo de la Policia Nacional, en

general. Es claro que, en Chile, los crimenes en materia de Propiedad Intelectual tienen una

gran importancia, es por tanto que el INAPI se encuentra tan bien organizado y dividido par a

poder tratar de esa manera cada una de las situaciones que se puedan presentar.
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Conclusiones

El presente estudio nos permitié comprender el funcionamiento de la Fiscalia nicaraguense de
la Propiedad Intelectual y los factores econdmicos y sociales que influyen de manera directa
en su labor como institucion encargada de la proteccion de la Propiedad Intelectual,

especificamente en la proteccion de marcas de fabrica y de comercio.

De igual manera, la comparacion con las instituciones internacionales encargadas de velar
por la proteccion de la Propiedad Intelectual nos dio la posibilidad de tener una visién mas
clara sobre la eficiencia de las acciones que lleva a cabo la Fiscalia nicaragiiense de la

Propiedad Intelectual.

A través de los diferentes elementos que fueron analizados, se pudo llegar a las siguientes

conclusiones, las cuales estaran divididas por cada factor estudiado.
Rol de la Fiscalia nicaragiiense de la Propiedad Intelectual

La Fiscalia nicaragiiense de la Propiedad Intelectual, Illeva a cabo su funcién en lo que
respecta a todos los procesos que conlleva una investigacion en un delito de violacion de
marcas. Sin embargo, Unicamente actla cuando hay se hace una denuncia, aun cuando tiene
potestad de abrir investigaciones sin la necesidad de denuncias, debido a que tiene la facultad
de actuar de oficio. Es importante mencionar que la fiscalia nicaragliense deberia de tomar
como puntos de referencia en lo que respecta a planes de accion, las acciones efectuadas por
las fiscalias de P.l de otros paises, de modo que se pueda buscar la mejor continua. Tomando
como referencia las de Chile, de acuerdo a la calidad de actuacion en lo que respecta a P.I
especificamente Marcas y otros signos distintivos.

Rol de las instituciones complementarias a la Fiscalia nicaragiense de la Propiedad

Intelectual

Las instituciones que complementan a la Fiscalia nicaragliense de la Propiedad Intelectual; la
Policia Nacional de Nicaragua y el Instituto de Criminalistica y Ciencias Forenses, juegan un
rol fundamental en las acciones que lleva a cabo la Fiscalia nicaraguense de la Propiedad
Intelectual. Sin el apoyo de estas instituciones, no seria posible resolver los conflictos que se

presentaran ante la Fiscalia.
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Relacion entre el desarrollo de la innovacion, economia y creatividad en la creacion de

productos y marcas en Nicaragua.

Como resultado, la creatividad, la innovacion y la economia estdn estrechamente
relacionadas. Por ende, aportan de gran manera sobre el desarrollo y el emprendimiento de la
sociedad. Sin embargo, como nicaraglienses estamos atravesando un proceso de
conocimiento y acoplamiento a lo que significa la competitividad, en donde la competencia
no es solo interno como pais, sino internacional. Para ganarnos un lugar en el mercado
internacional nuestro pais necesita aumentar el aprovechamiento de un recurso intangible, las
ideas, provenientes de la creacién de la mente que fomenta la innovacién y base de la

economia.

Influencia de las acciones de los comerciantes nicaragiienses en la proteccion de marcas de

fabrica y de comercio

Los comerciantes nicaraglienses, de algin modo u otro, apoyan el desarrollo de la economia
de nuestro pais. Sin embargo, la distribucién de productos imitacion en el comercio nacional
nos limitan como nacion. Como conclusion, las practicas comerciales que involucran la
imitacion de marcas nacionales e internacionales es un mal que afecta tanto al vendedor como
al consumidor, al pais en general. En la situacion actual de Nicaragua, la mayoria de los
nicaraguenses no tenemos la capacidad econdémica de pagar el precio justo por una marca
reconocida registrada, pero debemos de evitar ser participe de los crimenes organizados que
obstaculizan el progreso de la nacién y de ser participe de la economia mundial.

Comparacién de las actividades de la Fiscalia nicaraguense de la Propiedad Intelectual con
las de las oficinas de Propiedad Intelectual en Latinoamérica

Como conclusion, proteger las marcas en nuestro pais es un proceso que requiere la
participacién activa de su titular del derecho y de las autoridades competentes de la nacion.
Nuestro pais esta experimentando un avance econdmico que va de la mano de una mejor
educacion, una sociedad mas conocedora y un futuro prometedor. Asi que las actividades
efectuadas por las organizaciones nicaragiienses, hasta hoy, no seran las mejores pero que al
pasar los afios y al experimentar mayor progreso podamos estar en situaciones igualitarias o

similares con los paises de Latinoamérica utilizadas para efectuar esta comparacion.
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Recomendaciones

A la sociedad en general:

» Asegurarse de la originalidad de un producto previo a su compra, puesto que al
comprar productos imitacién se esta siendo participe en el crecimiento de la préactica
de este delito.

» Procurar no comprar productos de imitacién de ningun tipo, puesto que estos
productos pueden producir un dafio a sus consumidores. Por ejemplo, el comprar
repuestos de autos piratas podria resultar en un accidente de transito y en la pérdida de
la vida, puesto que estos productos son elaborados con materiales de baja calidad para
disminuir su costo.

> Procurar indagar y conocer cada vez mas sobre esta problematica que afecta el
desarrollo de todos los sectores de la sociedad, inicialmente afecta al titular de la
marca debido a que éste deja de percibir ingresos que merece por su trabajo realizado
y de igual manera afecta a la sociedad en general. Esto se debe a que, al consumir
estos productos no solamente se puede poner en riesgo la vida de las personas, sino
que también al afectar el sector econémico de una sociedad se afecta el diario vivir de
las personas. Es importante conocer la importancia que tiene el consumir productos
originales de modo que como sociedad no seremos participe de estas actividades que
nos afectan a todos de manera general, porque el producto legitimo paga el impuesto
de ley; y al consumidor de manera especial porque ningln producto legitimo tiene las
mismas condiciones, bondades y calidades que el original; principalmente si se trata

de medicinas, alimentos, cosméticos, etc.

A las entidades gubernamentales:

» Divulgar la informacion necesaria utilizando los medios de comunicacion para que la
sociedad conozca mas sobre esta problematica y de esta manera evitar que esta
practica que se ha normalizado dentro de la sociedad nicaragiiense continle
ocurriendo y poder asi asegurar el cumplimiento de los principios establecidos en el
ADPIC.

» Solicitar formalmente ante el gobierno una reforma al presupuesto nacional dirigida a

estas instituciones con el fin de efectuar la accion por oficio por medio de
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investigaciones independientes y sin necesidad de une denuncia y aminorar la
comercializacion de productos imitacion en nuestro pais.

» Solicitar al gobierno la introduccion a materias de Propiedad Intelectual y su
importancia en los planes de estudio del Ministerio de Educacion, de modo que desde
los inicios la poblacion se encuentre informada sobre este tema que es de gran
importancia en el comercio y economia de un pais.

» Efectuar cuadros comparativos de las acciones efectuadas por las distintas entidades
con el fin de comparar con el desempefio de otros paises (Como los mencionados en
el presente trabajo). Con el fin de buscar distintas maneras de mejorar poniendo en
practica novedosas actividades y normativas internas que servirian para mejorar las

acciones ante las distintas situaciones presentadas.

A los comerciantes:

» Promover en sus establecimientos la venta de marcas originarias y el respeto a las
mismas, de modo que el consumidor nicaragliense no tenga la opcién de comprar
ningun producto que sea pirata o imitacion.

» Visitar las entidades gubernamentales, con el fin de informarse sobre la falsificacion
de marcas nacionales e internaciones, y estar conscientes que la venta productos de

imitacion es un delito y que es penado por ley.
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Anexos

l.. Tablas y cuadros

Anexo 1.1. Nicaragua

Industrias - Industries 2014 2015~ 2016~
Total servicios - Servicies 3,375.5 3,614.5 3,767.0
Transporte y comunicaciones - Transport and communication 5067 656.0 666.5
Intermediarios financieros - Financial intermediation 521.1 t81.1 632.7
Propiedad de vivienda - Housing 720.6 73i5.8 749.0
Servicios personales y empresariales - Personal and enterprise services 1,209.5 1,292.9 1,360.4
Energia y agua potable - Electricity and water distribution 3676 348.7 358.4
Total Comercio - Commerce 1,640.9 1,815.4 1,936.3
Comercio - Commerce 1,277.8 1,381.9 1,438.7
Hoteles y restaurantes - Hotels and restaurants 363.1 433.5 497.5

Fuente: Nicaragua en cifras, Banco central de Nicaragua.

En estas tablas se muestran los avances de las industrias nicaraguenses, base en donde se

puede desarrollar la creatividad, innovacién y economia y en donde estan los posibles

registros de marcas de nuestro pais.

Empresas por actividades - Enterprises by industry

(rtimere - number)

Empresas - Enterprises

Actividades - Industries Grandes Medianas Micro Total
Large Flediurm Srmall

Total 808 14,492 106,619 121,919
Industria manufacturera - Manufacturating industry 211 3801 18,497 22,509
Comercio al por mayor - Whaolesaling 70 527 697 1,294
Comercio al por menor - Retailing 58 2,766 55,944 58,768
Comercio automotriz - Automobile sales 29 414 784 1,227
Servicios de reparacién de wehiculos - Vehicke repairing services 2 861 2,612 3,475
Hoteles - Hotels 29 388 579 996
Restaurantes - Restaurants 29 1,702 10,706 12,437
Servicios empresariales y de alguiler - Business services 61 &48 3,605 4,314
Servicios comunitarios, sodales y personales - Communitary services 70 1,067 5.588 6,725
Servicios sociales y de salud - Social and health services 40 396 1,907 2,343
Servicios de ensefanza - BEducation services 109 B&E 447 1,424
Intermediacion financiera - Financial intermediation services 21 211 Q2 324
Construccidn - Construction 37 304 1,893 2,234
Transporte, almacenamiento y comunicaciones - Transport, storage 42 539 3,268 3.B49

and communications

Fuente - Source : BCM, Censo Econdmico Urbano 2001, parcialmente actualizado al 2007 con registros
administrativos - National Urban Economic Census 2001, updated with adminisbative records.

Fuente: Nicaragua en cifras, Banco central de Nicaragua.
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Il. Transcripcion de la entrevista a realizada a la Dra. Blanca Calero del Ministerio
Publico

Muy Buenas Tardes, Dra. Blanca Calero, somos Alegria Cuadra Y Samarly Garcia

estudiantes de la carrera Negocios Internacionales de la Universidad Americana actualmente

estamos cursando el proceso de preparacion de nuestra tesis, el motivo de nuestra visita es

con el fin de efectuarle una serie de preguntas acerca del desempefio del Ministerio publico

en lo que respecta a propiedad Intelectual especificamente en los aspectos relacionados a

marcas de fabrica y comercio.

Con fines educativos nos gustaria grabar dicha entrevista, esperando no exista ninguna

inconveniencia.

=

10.

¢ Cudl es el puesto que usted desempefia en el ministerio publico?

¢ Cuales son sus funciones a realizar en su puesto de trabajo, relacionadas a Propiedad
Intelectual?

¢Cuéndo el Ministerio Publico o la fiscalia de Propiedad Intelectual acttia en acciones
de marcas registradas, no registradas, notorias o bien No notorias, en uso, etc.?
¢Coémo el interesado, inicia la Denuncia de Marcas en la Fiscalia Pablica, cuando se
presume que existe imitacion?

¢Cudl es el Rol que desempefia la Fiscalia de Propiedad Intelectual, al momento de
recepcionar una denuncia de violacion de marcas registradas?

¢Se aplican métodos alternos para dirimir las controversias?

La Fiscalia Publica, en materia de Propiedad Intelectual, ;puede actuar de oficio en
materia de violacién de marcas y otros signos distintivos? Si lo ha hecho, coméntenos
un caso en particular y diganos como fue el resultado.

Entrando un poco mas en lo que respecta a marcas; Nos podria mencionar algunos
casos ya resueltos, comprendidos en los afios 2016-2018 en los que se presentaron
demandas por violacion o imitacion de marcas de fabrica y/o comercio en Nicaragua.
¢Cual es el grado de informacion que usted considera que tiene la poblacion
nicaraguense en lo que respecta a proteccion de marcas de fabrica y comercio?

¢Se podria cuantificar en porcentajes promedios, la pérdida que obtiene el Estado de
Nicaragua al dejar de percibir impuestos por este tipo de actos ilegales; y las pérdidas

para los titulares de marcas?
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11. ;Cual es el grado de informacion que considera usted que tiene el titular de una
Marca, con respecto a la defensa de sus marcas de fabrica y comercio?

12. ¢Existen casos de violacion de marcas, en alimentos, productos farmacéuticos? Si no
existieran esas materias, ¢en cuales otras se realizan con mayor grado de violacion?

13. Segun su experiencia, ¢Cuales cree usted que son las razones por las cuales los
duefios de fabricas y comercio no protegen sus marcas?

14. Mencione algunas sugerencias para mejorar ante la situacion planteada.

15. Con el fin de persuadir el respeto a los derechos marcarios en Nicaragua, ¢Cuéles han
sido las campafas o actividades que se han efectuado?

16. ¢ De qué modo influiria en la decision del comprador final un producto nicaragiiense

con marca original en el mercado nacional e internacional?

I11. Resultado de la entrevista

La siguiente entrevista fue efectuada a la doctora Blanca Rosa Calero, fiscal auxiliar de la
unidad especializada contra los delitos de delincuencia organizada, el dia jueves 22 de marzo
del presente afio. Dentro de los delitos de delincuencia organizada que son atendidos por ella
se encuentran los delitos que tienen que ver con los ejercicios de propiedad intelectual como
derechos de autor y derecho conexo que se encuentran del articulo 48-49, asi como lo que
tiene que ver con delito de propiedad industrial como fraudes o delito sobre patente y la
utilizacion comercial ilicita de marca y otros signos distintivos encontrado en el articulo 255,
estableciendo la conducta en distintas modalidades de sanciones ante dichos casos en donde
se estipula que hay contravencién de la ley cuando no hay autorizacion escrita del titular del
derecho como condicionante establecida por la ley. De modo que se permite solo si hay
autorizacion escrita y estar en los 10 afios de registro estipulado por la ley de modo que la

marca o signo distintos no esté en desuso.

Normalmente las personas que llegan al ministerio publico a efectuar alguna denuncia es una
persona juridica se tiene que identificar quien infringié la norma. Cuando los denunciantes se
presentan ante el ministerio primero tienen una entrevista previa y asi se les notifica que
documentos necesitan para proceder con la denuncia (el poder que lo acredite como
representante, constitucion de la sociedad etc). Por otro lado, si es una persona natural la
situacion es diferente debido a que solo se pueden presentar con su cedula y su certificacion.

A la vez, se tiene que identificar que, si €s una marca notoria puesto que esta no necesita
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registro, solo para el Convenio de Paris en donde Nicaragua, es miembro de este convenio y

que se desarrollo en la ley especial de marcas, ley 380, sus reformas y adiciones.

La Dra. Calero mas que todo da las orientaciones juridicas, el seguimiento con la policia de
modo que se pueda identificar qué tipo de pruebas se necesita para proseguir con la denuncia
y el &rea de infraccion ya sea que el producto que contiene la marca se encuentre en bodega,
en el canal de comercio o en la aduana de modo que se identifique la orientacion juridica

requerida.

Como victima o denunciante se les pide muestra del producto original de modo que se
identifique que tipo de marca es y qué es lo que protege exactamente y que sea indicado
quien y donde esta la persona que esta cometiendo la infraccion, de modo que se efectla la
accion judicial se emite un documento con todas las pruebas y todo se ve ante auxilio
judicial. Como resultado, se juntan todas las pruebas y se manda al ADAC en donde se
contindla dandole un seguimiento con entrevistas, allanamiento para comparar productos a
través de autorizacion judicial. Como modo de comparacion también se pide una muestra del
producto falsificado porque normalmente el resultado se ve solo con la queja del consumidor

final.

Los productos obtenidos se envian al instituto de criminalista y ciencias forenses con el fin de
obtener un peritaje de trazologia en donde se efectla la comparacion del producto, colores,
trazos y forma general estableciendo caracteristicas y formas especificas de un determinado
producto. Por ejemplo, alpina solo tiene protegida la marca mientras que Coca Cola tiene
protegida la marca y la botella de modo que no pueden ser copiadas por ninguna otra
empresa, mientras que la marca fuente pura solo tiene protegida y registrada su botella de 5

litros.

Por otro lado, trazologia identifica como las formas de las distintas costuras efectuadas en un
producto o incluso como se pone la tela, zipper con marcas o hebillas de modo que sirven
como pruebas en el peritaje de algun tipo de falsificacion. También se puede utilizar peritaje
quimico en lo que respecta a falsificacion de maquillaje y el peritaje de documentocopia en
donde la marca o algin signo distintivo se encuentran en las cajas de un determinado
producto De modo que los peritajes existen de acuerdo a la marca y al tipo de producto

protegido en la misma. Para efectuar todos estos peritajes, la victima tiene que proveer todos
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los materiales para efectuar las pruebas técnicas para poder comparar correctamente producto

original y falsificado.

De acuerdo a la ley organica del ministerio publico permite accionar y recepcionar denuncias
de modo que se puede actuar inmediatamente de modo que el ministerio publico tiene el
ejercicio de la accion penal entonces el expediente regresa completo y se tiene que resolver y
determinar si se acusa o se dicta resolucion o desestimar. También la victima puede ir a hacer
la denuncia a la policia nacional y ellos emiten para poder dar orientaciones juridicas y asi se
puede dar solucion. Es importante mencionar que todos estos casos son mediables ya que a
muchos no les gusta ir a la via judicial. En caso de mediacion previa, antes que concluya la
investigacion, de forma total o condicional y después tiene que ser una mediacion validada
para ser presentada ante el juez y ser inscrita en un libro de mediacion. La medicion total
conlleva una resolucién total y si es una mediacion condicional se tiene que esperar el plazo
estipulado en la mediacion de modo que si hay incumplimiento el ministerio puablico puede
ejercer accion penal ante el acusado. Es importante mencionar que se tiene que verificar en
ambas partes si esta registrado en la alcaldia, si son contribuyentes y si tienen nimero ruc,

mejor dicho, si tienen sus papeles en orden.

Los medios de prueba y la investigacion en esta area tiene aspectos diferentes por eso, en este
tipo de delitos, nadie es detenido y esta bajo el amparo de un juez local debido a que en 48
horas para hacer la acusacion y en 3 dias para hacerlo de conocimiento no da tiempo de hacer
una investigacién completo ya que cada proceso se toma su tiempo en responder y clarificar
las dudas ante los distintos casos y efectuar las consultas pertinentes ante los distintos
registros puesto que el acceso por investigacion incluso esta protegido por la ley y no es de

dominio publico.

Si se puede actuar de oficio, pero Gltimamente no existe algun caso ya que se tiene que buscar
el representante de la victima para obtener informacion de modo que se pueda interponer una

denuncia e identificar la problematica. De modo que solo proceden con denuncia.

En el siguiente caso de Boxer Tools. Registros de marcas de Panama, titular north trading inc.
Que fabrica cerraduras de clase 6,9,12 y 18 con inscripcion el 6 de mayo del 2004 y
renovacion 5 de mayo del 2014 con fecha de vencimiento el 5 de mayo del 2024. En donde se
identifica el folio, el titular, nUmero de serie y todos los documentos requeridos para proceder
y constar la legalidad de todos los aspectos necesario para identificar que la empresa esta
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amparada bajo la ley y tiene sus papeles en orden de modo que también se conoce la marca y

que es lo que protege en este caso cerraduras.

Esta empresa y marca es panamefia y como nuestro registro es territorial ya que no somos
suscritores del protocolo de Madrid para el registro internacional de marcas, entonces esta
empresa y marca esta registrada también en Nicaragua. Como resultado, un cliente de aqui de
Nicaragua que les compraba sus productos dejo de hacerlo y busco un fabricante en China
con otro fabricante y con un tipo de cerradura con las mismas caracteristicas de caracter
similar y no originales. De modo que se hicieron orientaciones juridicas para la policia y asi
obtener un resumen del caso y la denuncia. La empresa (acusado) ingreso al pais una gran
cantidad de cerraduras. El acusado o su abogado adjunto las distintas facturas de las

cerraduras como modo de prueba.

Al acusado se le pidi6 su informacion general debido a que la denuncia era hacia una empresa
de modo que se necesita investigar quien era la persona natural y no juridica para proceder
del modo correcto. En este caso esta empresa no utilizo el nombre de la entidad para importar
el producto al pais. Hasta en la segunda comparecencia se presentan la victima, el victimario,
la razon por la que se le acusa y la modalidad del caso (venta y almacenamiento de
distribucion del objeto con la marca o signos identificado). Para este caso se utiliz6 como
informacién base proforma de compra, identificacion de vendedores entre otros para
respaldar con base la demanda de la victima ante el victimario. Los objetos utilizados para

realizar la comparacion de fraude son donados a instituciones de caridad de acuerdo a la ley.

En fin, la acusacion fue admitida ante el juez de acuerdo al articulo 77 del cédigo procesal
penal. La resolucion de dicho caso fue 1 afio de carcel y la prohibicién del ejercicio comercial
por el mismo tiempo; el victimario no cumplié la condena en la carcel debido a la cantidad de
tiempo (beneficio de suspension de condena) pero si en contantes revisiones y reuniones con
la policia en donde eran obligatorios los actos presenciales del acusado (retencién
migratoria). El Estado no se ve afectado debido a estas acciones ilicitas ya que ellos siempre
reciben los impuestos de los productos, en si el area que se ve afectada es la de los
consumidores puesto que al no comprar productos originales y de mala calidad y pagando
como si fuera un producto original afectando el bolsillo de los nicaragiienses. Por lo tanto, el
comercio local y los consumidores son los que se ven afectados debido a que no todos
tenemos la capacidad de comprar marca y calidad a la misma vez. Por lo tanto, se determina

que el Estado solo percibe los impuestos de modo que el duefio del producto puede
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nacionalizar el producto no original sin ningun problema mientras que los duefios de titulares

de marcas originales no perciben las ganancias necesarias por sus productos originales.

De modo que se puede afirmar que los titulares de marcas nicaragiienses dependen de gran
manera del MIFIC con el apoyo que ofrecen mediante la proteccion de marcas y la
informacion ofrecida, ya sea con las distintas charlas para mejorar y ser competitivos, aunque
en si no se sabe si en las charlas se les menciona sobre las consecuencias de las infracciones y

los procedimientos a seguir ante tal situacion.
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V. Preguntas efectuadas a las tiendas y establecimientos del Roberto
Huembés y redes sociales.

Nota: No todas las preguntas se efectuaron debido a que los posibles escenarios tuvieron
distintas locacion, tiempo y espacio. Con el fin de tener una idea mas clara de la informacion
a recopilar se establecieron las posibles preguntas para ser efectuadas.

Buenos dias/ tardes, me interesaria preguntar sobre este producto...

¢Cual es el precio de este producto?

¢El producto es original?

¢De donde son estos productos?

¢ Este/os es de calidad?
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V. ANEXO II: Formulario para solicitar el registro de marca nacional

DE Ny,

> MINISTERIO DE FOMENTO INDUSTRIA Y COMERCIO
, REGISTRO DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA NACIONAL

(1) MARCAS

Para uso del RPI:

(2NOMBRE Y APELLIDOS O RAZON SOCIAL DEL SOLICITANTE (S)

Direccién:

Domicilio

Pais:

(3) REPRESENTANTE O APODERADO: NOMBRE Y GENERALES DE LEY:

Direccién para Notificaciones:

Cédula de Identidad: Ne. Teléfono: Domicilio de correo electrénico

(4) REPRODUCCION DE LA MARCA

Denominativa: D Grafia Especial: D Figurativa: D Mixta: D Tridimensional: D Sonora: D Olfativa: D

(5) Lista de colores reservados:

Descripcion gréfica (Figurativa o Mixta):

Clasificacion Viena (elementos figurativos):

Marca tridimensional acompafia: Diferentes vistas |:| Indicar nimero de vistas:
Se adjunta reproducciones blanco y negro

Si |:| No D Indicar nimero:

Se adjunta reproducciones a color

Si D No D Indicar nUmero:

ADHIERA ETIQUETA DE LA MARCA
O INDIQUE DENOMINACION

(No mayor de 4 cm por lado)

(6) PRODUCTOS y SERVICIOS A PROTEGER (Agrupados por clases):

(7) AUTORIZACION:

Autorizo que las subsiguientes notificaciones sean enviadas a mi domicilio de correo electrénico.
sil] No

Comisiono para presentar este escrito de acuerdo al Arto.
64 Pr. (Solo para Abogados) a:

FIRMA DEL SOLICITANTE O APODERADO

No se admitira la presente solicitud si lleva enmiendas, tachaduras o corrector.

Fuente: Ministerio de Formato, Industria y Comercio




V1. Fotos

NICARAGUA

disefios.

En los mercados de Nicaragua no es
nada extrafio ver camisetas con
diseflos muy similares a los que
distribuye la marca JINCHO, a un
menor precio que las que se venden en
esas tiendas.

Estas fotos son de camisetas
de la marca nicaragliense
JINCHO, las cuales se
comercializan en las tiendas
que llevan el mismo nombre
y puntos de venta
autorizados. Esta marca se
caracteriza por resaltar la
cultura nicaragliense en sus
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Estas imagenes son de billeteras
de imitacion de la marca
Michael Kors (se puede apreciar
el logo ligeramente
distorsionado) que se venden en
el mercado Roberto Huembes
por el valor de C$350.00.
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